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ABSTRAK 

 

 

Skripsi ini bejudul “Instagram sebagia sarana promosi (studi industri kreatif 

makanan pempek pink Palembang)”,Di Kompleks Taman Sari Dua Blok M 

Kenten Laut, Palembang. Dalam penelitian bagaiman peran instagram sebagai 

media promosi pempek pink tujuan penelitian untuk mengetahui instagram sebagai 

media promosi makanan khas daerah Palembang (pempek pink), Tentang 

pemanfaatan media sosial sebagai sarana promosi Industri makanan pempek pink 

Palembang. Teori ini menggunakan Teori Strategi branding, atau Brand strategy. 

Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui pemanfaatan media sosial 

instagram dalam promosi pempek pink. Penelitian ini menggunakan metode 

penelitian deskriptif kualitatif. Jenis data yang disajikan melalui observasi 

interview dan wawancara menggunakan data primer sumber data informan yakni 

pemilik usah dan konsumen pempek pink, data sekunder melalui sumber data yang 

di peroleh dari pemepek pink, buku-buku dan juga jurnal yang di download 

melalui internet dan dari bebrapa dokumentasi. Pengumpulan data dilakukan 

melalui observasi, wawancara, dokumentasi dan diolah dengan teknik analisis data 

Melibatkan 9 narasumber yakni 1 pemilik usaha 5 pelanggan pempek pink dan 3 

mahasiswa. Hasil dari penelitian ini menunjukkan bahwa pempek pink 

menggunakan sarana promosi media instagram untuk mempromosikan pempek 

pink. Instagram sangat efektif sebagai srana promosi pempek pink berdasarkan 

pada banyaknya pemesanan pempek pink melalui instagram. 
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MOTTO DAN PERSEMBAHAN 

MOTTO 

“Barang siapa yang mengerjakan kebajikan, maka itu untuk dirinya sendiri, 

dan barang siapa mengerjakan kejahatan, maka itu akan menimpa dirinya 

sendiri, kemudian kepada Tuhanmu kamu dikembalikan” 

(QS. Al-Jasiyah: 15) 
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