
ABSTRAK 

Adapun rumusan masalah dalam penelitian ini sesuai dengan latar 

belakang yaitu bagaimana strategi pengembangan usaha pada pempek udang 

nuk Meta di masa digitalisasi berdasarkan perspektif ekonomi Islam. Adapun 

latar belakang dari penelitian ini banyaknya perubahan salah satunya 

digitalisasi. Beralih dari pedagang offline ke online yang menerapkan 

teknologi dan mengikuti inovasi-inovasi untuk mempertahankan usaha yang 

sudah dibangun mengikuti kemajuan zaman. 

Pada dasarnya setiap penulisan karya ilmiah memerlukan data yang 

bermakna serta metode dan teknik khusus yang sesuai dengan pemecahan 

masalah. Oleh karena itu, penulis menggunakan penelitian kualitatif. 

Pempek udang Nuk Meta sudah mengikuti perkembangan zaman di era 

digital seperti menggunakan metode promosi di media sosial yang juga 

banyak dilakukan oleh UMKM lainnya. Dan menjual di berbagai e-commerce 

seperti di gojek, dan pemesanan langsung di whatapp. Strategi diterapkan 

dalam pengembangan pempek udang Nuk Meta menurut perspektif islam 

yaitu melakukan semua kegiatan aktivitas sesuai dengan ketentuan syariat 

islam, agar mendapatkan harta dan kemakmuran dalam hidup. Strategi 

pengembangan usaha pempek udang Nuk Meta menjalankan aturan seperti 

tidak menipu pelanggan, tidak memaksa dan saling terbuka seperti transparan 

harga yang telah ditentukan sebelumnya. Dan yang paling terpenting 

mengutamakan kemanfaatan dan kehalalan produk yang dijual.  
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