
i 
 

PENGARUH KUALITAS PRODUK, HARGA, MEREK , DAN PROMOSI 

TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN PEMPEK CANDY PADA 

MASYARAKAT DI KOTA PALEMBANG 

 

 

Oleh : 

Achmad Muharrobbul Afif HB 

14190006 

 

Diajukan Kepada Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam UIN Raden Fatah  

Untuk Memenuhi Salah Satu Syarat Memperoleh Gelar sarjana Ekonomi  

(S.E) 

 

PROGRAM STUDI EKONOMI ISLAM 

FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS ISLAM  

UNIVERSITAS ISLAM NEGERI RADEN FATAH  

PALEMBANG 

2018 

 

 



ii 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



iii 
 

 



iv 
 

 



v 
 

 



vi 
 

 



vii 
 

 



viii 
 

MOTTO 

 

“Kejarlah Cita-Citamu Setinggi Langit, Walaupun Diatas Langit 

Masih Ada Langit” 

 

“Orang Bisa Kita Bisa” 

 

“Man Jadda Wa Jadda” 

Barang Siapa Yang Bersungguh-sungguh Dia Akan Mendapatkannya 

 

“Sesungguhnya Jika Kamu Bersyukur, Niscaya Aku Akan Menambah 

(Nikmat) Kepadamu, Tetapi Jika Kamu Mengingkari (Nikmat-Ku), 

Maka Pasti Azab-Ku Sangat Berat”  

(QS : Ibrahim : 7) 

 

 

“ Kejujuran Adalah Harta Yang Paling Mulia ” 

(Muharramf) 
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ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh kualitas produk, harga, 

merek, dan promosi terhadap keputusan pembelian. Sampel dalam penelitian ini 

sebanyak 115 responden yang diambil dari sebagian konsumen pempek candy di 

kota palembang dengan metode accidental sampling dengan populasi masyarakat 

dikota palembang. Adapun metode penelitian yang digunakan dalam penelitian ini 

adalah metode kuantitatif dengan metode analisis regresi dan di olah dengan 

menggunakan aplikasi SPSS versi 16.0. analisis yang digunakan dalam penelitian 

ini meliputi uji validitas, uji rehabilitas, uji normalitas, uji multikolinearitas, uji 

linearitas, uji heteroskedastisitas, analisis regresi linier berganda, uji F, uji T, uji 

koefisien determinasi R Square R2. 

Berdasarkan hasil penelitian diketahui bahwa variabel independen yaitu 

kualitas produk berpengaruh signifikan terhadap variabel dependen keputusan 

pembelian hal ini dapat ditunjukkan oleh nilai thitung  42,646 > ttabel  1,981,selanjutnya 

harga yang berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian, hal ini 

ditunjukkan oleh nilai thitung  4,024 > ttabel  1,981,lalu merek berpengaruh signifikan 

terhadap keputusan pembelian hal ini ditunjukkan oleh nilai thitung  3,642 > ttabel  

1,981 , dan yang terakhir promosi berpengaruh signifikan terhadap keputusan 

pembelian hal ini di tunjukkan oleh nilai thitung  2,625 > ttabel  1,981. 

Kata Kunci : Kualitas Produk, Harga, Merek, Promosi Terhadap Keputusan 

Pembelian. 
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