BAB V
PENUTUP
A. Kesimpulan
Berdasarkan uraian dan hasil penelitian ini maka disimpulkan sebagai

berikut: Pesan dakwah yang disampaikan pada film animasi anak di akun
youtube Nussa Official dari hasil penelitian ini tergolong dalam kategori
sedang yaitu pada taraf persentase 53.1% dengan jumlah 17 responden dari 32
mahasiswa yang dijadikan sampel. Hal ini berarti film animasi cukup efektif
untuk menyampaikan pesan dakwah yang dapat menarik minat penonton. Dan
persepsi mahasiswa KPI angkatan 2016 UIN Raden Fatah Palembang
terhadap pesan dakwah yang disampaikan pada film animasi anak di akun
youtube Nussa Official tergolong dalam kategori sedang yaitu pada taraf
persentase 65.7% dengan jumlah 21 responden. Artinya mahasiswa memiliki
persepsi yang sedang terhadap film animasi di akun youtube Nussa Official
dalam usaha penyebaran dakwah.

B. Saran

Saran yang dapat disampaikan penulis di dalam tulisan ini adalah:

1. Kepada para da’ipenggiat media internet, seperti youtube, hendaknya lebih
inovatif dan kreatif dalam meningkatkan kualitas di setiap dakwahnya.
Sehingga para mad’u dapat lebih termotivasi untuk melihat dan

mendengarkan apa yang disampaikan oleh da i dengan lebih fokus.
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2. Kepada mahasiswa jurusan KPI hendaknya lebih memanfaatkan lagi
kecanggihan teknologi yang ada. Karena dengan hal tersebut, mereka akan
mengetahui bahwa penyebaran dakwah di Indonesia itu memiliki cakupan
luas, sebab dakwah tidak hanya dapat dilakukan secara langsung atau tatap
muka saja, melainkan bisa juga melalui media sosial seperti facebook,
instagram, youtube, dan lain-lain.

3. Penelitian berikutnya, disarankan dapat memilih metode kualitatif sebab
pengujian kuantitatif belum dapat mengkaji secara menyeluruh dan
mendalam. Pengujian secara kualitatif dapat membahas setiap aspek secara

lebih mendalam dan lengkap.
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