
1  

 

DAFTAR PUSTAKA 

 

A. Parasuraman Valerie Zeithaml, and L. Berry. Servqual: Multiple Item Scale for 

Measuring Consumer Perceptions of Service Quality, Journal of Retailing, 

64 (15), 1988, hal12-36 

Afidatun Khasanah,‘Pemasaran Jasa Pendidikan Sebagai Strategi Peningkatan 
Mutu, 

Agustina Shinta, Manajemen Pemasaran (Malang:Universitas Brawijaya 
Press,2011),hlm 

Alfabet,1996), hlm 123. 

Ali Sahab dan An’im Solahuddin, “Model-model Strategi  Pemasaran  Sekolah”, 

makalah 

Angsung. 52  https://www.scribd.com/document/369100338/Model-
Pemasaran,diunduh 13 

Ara Hidayat dan Imam Machali, Pengelolaan Pendidikan:Konsep, Prinsip dan 

Aplikasi 

Ara Hidayat dan Imam Machali, Pengelolaan Pendidikan:Konsep,Prinsip dan 
Aplikasi 

Ara Hidayat dan Imam Machali, Pengelolaan Pendidikan:Konsep,Prinsip dan 
Aplikasi 

Ara Hidayat dan Imam Machali,Pengelolaan Pendidikan:Konsep,Prinsip dan 
Aplikasi 

Arief Rakhman Kurniawan, Total Marketing, (Yogyakarta: Kobis, 2014), hlm. 33-
34. 

Arikunto,S. Metodologi Penelitian Suatu Pendekatan Proposal,(Jakarta:PT.Rineka 

Arnild Augina Mekarisce,“Teknik Pemeriksaan Keabsahan Data pada Penelitian 

Asep Supriyanto,Skripsi:Manajemen Pemasaran Jasa Pendidikan Di Sekolah 

Bagong Suyanto, Metode Penelitian Sosial,(Jakarta: Kencana Prenanda Media   

Bagong Suyanto, Metode Penelitian Sosial,(Jakarta: Kencana Prenanda Media 
Group,  

Bambang Riyanto, Dasar-Dasar Pembelanjaan Perusahaan, 

(Yogyakarta:ed.4,BPFE,  

Banyuasin, Wawancara, 27-07-2023. 

Buchari Alma, Manajemen  Pemasaran  Dan Pemasaran Jasa, Edisi Revisi, Cet 

http://www.scribd.com/document/369100338/Model-Pemasaran
http://www.scribd.com/document/369100338/Model-Pemasaran
http://www.scribd.com/document/369100338/Model-Pemasaran


2  

 

13  

          Bukhori  

Bumi Aksara, 2008), hlm 53. 

Cipta,2002), hlm 206. 

dalam Mengelola  Sekolah  dan  Madrasah, (Bandung :Kau kaba, 2012),hlm.260. 

dalam Mengelola Sekolah dan Madrasah, ( Bandung: Kaukaba, 2012), hlm.261. 

dalam Mengelola Sekolah dan Madrasah,( Bandung: Kaukaba, 2012),hlm 262. 

Dalam Mengelola Sekolahdan Madrasah, (Bandung : Kaukaba,2012) hlm. 259. 

Daryanto,Sari  Kuliah Manajemen  Pemasaran, ( Yogyakarta:Gava  Media,2013) 
hlm.2. 

Daryanto,Sari Kuliah Manajemen  Pemasaran (Bandung: Satu  Nusa,2011),hlm.1. 

Daryanto,Sari Kuliah Manajemen Pemasaran,(Yogyakarta:Gava Media, 2013) 

hlm.3. 

Daryanto,Sari Kuliah Manajemen Pemasaran,(Yogyakarta:Gava 
Media,2013),hlm.1. 

David Wijaya,Pemasaran Jasa Pendidikan, (Jakarta:Bumi Aksara,2016) hlm,15. 

diSekolah  Tinggi  Agama  Islam  Darus-Salam (STAIDA), 2015, hlm. 6-7. 

Dyta Alvionita Indira Subagiyo,Skripsi: Implemtasi Strategi Pemasaran 
Pendidikan  

Erlangga,2009), h.14). 

Fajar Sri Utami dan Mudofir, Manajemen Strategi Pendidikan,Universitas 
Pahlawan 

Fandy Tjiptono dan Chandra Gregorius. Service Quality and Satisfaction.  

(Yogyakarta; Andi Offset, 2002). Hal.51 

Fandy Tjiptono, Pemasaran Jasa, (Yogyakarta: Andi Offset, 2014), hlm. 4. 

Fandy Tjiptono, Pemasaran, (Yogyakarta: Andi Offset, 2016), hlm. 156. 

Fred R. David, Manajemen Strategi: Konsep, Edisi 10, (Jakarta: Salemba 
Empat,2006), hlm.17. 

Group,2005), hlm 172. 

Hasil Wawancara dengan Bunda Asma, selaku Staff Tata Usaha di SD IT Al 

Hasil Wawancara dengan Bunda Shera Nilda, selaku Kepla Sekolah di SD IT Al 

Bukhori  

Hasil Wawancara dengan Bunda Susi, selaku Humas di SD IT Al Bukhori School  



3  

 

hlm 124. 

hlm 13. 

hlm 226. 

hlm 456. 

Hlm. 146. 

hlm. 65-68. 

https://www.academia.edu/9691797/Marketing_Lembaga_Pendidikan_Nonformal
,diunduh 

Hubungan Masyarakat Dalam Meningkatkan Peminat Layanan Pendidikan, Jurnal 

Ekonomi dan Bisnis’Vol11 No.1(June 2012) hlm. 27. 

Husein Umar,Metode Penelitian untuk Skripsi dan Tesis,(Jakarta:Rajawali,2013) 
hlm 143. 

I,(Jakarta:Erlanggan,2009), hlm.5.  

Iban Sofyan, Manajemen Strategi,(Jakarta:Graha Ilmu,2015) hlm. 3. 

Ibid, hlm 260. 

Imam Junaris dan Nik Haryanti. Manajemen Pemasaran Pendidikan. (Jawa 

Tengah;Eureka Media Aksara,2022) Cet.Ke-1. Hal 129-131 

Inc, 2016), hlm. 87. 

Juli  2019). 

Jurnal El-Tarbawi’Volume VIII No.2 (2015) hlm 162. 

Kacung Wahyudi,‘Manajemen Pemasaran Pendidikan,  Kariman Jurnal 

Pendidikan Dan  

karya,2006), hlm.132. 

Keislaman’ Volume 05 Nomor 01 (June 2017) hlm. 65–66. 

Kotler dan Amstrong, Principles Of Marketing, (Jakarta: PT. Gramedia Pustaka 
Utama,  

Kotler dan Keller, Marketing Management, (Edition New Jersey: Pearson Pretice 

Hall,  

Kualitatif di Bidang Kesehatan Masyarakat, Jurnal Ilmiah Kesehatan Masyarakat, 

Lexy J. Moleong, Metode Penelitian Kuantitatif, Kualitatif, dan R&D,(Bandung: 
PT  

Ley J  Moeloeng, Metode Penelitian Kualitatif,(Bandung: Remaja Rosda 

karya,2009), hlm  

http://www.academia.edu/9691797/Marketing_Lembaga_Pendidikan_Nonformal
http://www.academia.edu/9691797/Marketing_Lembaga_Pendidikan_Nonformal
http://www.academia.edu/9691797/Marketing_Lembaga_Pendidikan_Nonformal
http://www.academia.edu/9691797/Marketing_Lembaga_Pendidikan_Nonformal


4  

 

M. Mursid, Menejemen  Pemasaran,(Jakarta:Bumi Aksara,2014),hlm, 3. 

Mahardika, R, Strategi Pemasaran Wisata Halal, 2020, Mutawasih: Jurnal Hukum 

Islam,  

Melalui Kegiatan Ektrakurikuler di MTS Darrul Ulum Ngabar Mojokerto 
(Surabaya:Universitas Islam Negeri Sunan Ampel, 2019),hlm.18. 

          Menengah 

Moleong, j, Lexy,  Metodologi Penelitian Kualitatif, (Bandung: PT. Remaja 

Muhammad  Munir,‘Manajemen  Pemasaran  Pendidikan  Dalam  Meningkatkan 
Kuantitas Peserta Didik, Jurnal Manajemen Pendidikan Islam’ Volume 1 
Nomor 2 (April  

Muhibbin Syah, Psikologi  Pendidikan  dengan  Pendekatan  

Baru,(Bandung:Remaja  

Nindi Retno Kumalasari,Skripsi:Analisis Strategi Pemasaran Dalam 
Meningkatkan  

Noeng Muhadjir, Metodologi Penelitian 

Kualitatif,(Yogyakarta:Rakesarasin,1996), hlm 2. 

Pertama Negeri 7 Muaro Jambi,(Jambi:Universitas Islam Negeri Sulthan Thaha 
Saifuddin, 2020),hlm.25. 

Philip Kotler dan Kevin Lane Keller, Manajemen  Pemasaran Jilid 1 (Jakarta:  

Philip Kotler dan Kevin Lane Keller,Manajemen Pemasaran Jilid  

Philip Kotler, Manajemen Pemasaran, (Jakarta: Indeks, 2014), hlm. 28. 

Philip Kotler. ManajemenPemasaran, Edisi Millenium Jilid 1. 

(Jakarta:Prenhalliinso,202). Hal.110 

Rachmat,Manajemen Strategik,(Bandung:CV Pustaka Setia,2014), hlm 2. 

Riduwan,Skala Pengukuran Variabel-variabel 
Penelitian,(Bandung:Alfabeta,2010),hlm  

   Rosda  

Rosda Karya, 2005), edisi revisi, hlm, 210. 

Rudy Haryanto and Sylvia Rozza,‘Pengembangan Strategi Pemasaran Dan 

Manajemen  

Rusdiana,Pengelolaan  Pendidikan,( Bandung :Pustaka Setia,2014) hlm.262. 

Saipul Annur,Metodologi Penelitian,(Palembang: Noer Fikri 
Offset,2018),hlm124). 

School Banyuasin, Wawancara, 27-07-2023. 

School Banyuasin, Wawancara, 27-07-2023. 



5  

 

Selang, Bauran Pemasaran atau Marketing Mix terhadap Peningkatan Konsumen,  

2013. 

Sugiyono, Metode Penelitian Kuantitatif, Kualitatif ,dan 
R&D,(Bandung:Alfabeta,2018),  

Sugiyono,Metode Penelitian Kuantitatif, Kualitatif  dan 

R&D,(Bandung:PTAlfabet,2016)  

Sugiyono,Metode Penelitian Kuantitatif, Kualitatif dan R&D,(Bandung:Alfabeta, 
2008). 

Sugiyono,Metode Penelitian Kuantitatif, Kualitatif dan R&D,(Bandung:PT 

Alfabet,2016)  

Sugiyono,Metode Penelitian Kuantitatif,Kualitatif,dan 
R&D,(Bandung:Alfabeta,2018),  

Sugiyono,Metode Penelitian Pendidikan Pendekatan Kuantitatif, Kualitatif, dan 

R&D,  

Sugiyono,Metodologi Penelitian Kuantitatif ,Kualitatif 
R&D,(Bamdung:Alfabeta,2014),  

Sugiyono,Penelitian Kuantitatif ,Kualitatif dan R&D,(Bandung:PT Alfabet,2016). 

Sukardi, Metodologi Penelitian Pendidikan Kompetensi Dan Prakteknya,(Jakarta: 

PT  

Triguno, Budaya Kerja. (Jakarta;Golden Terayon Press. 1997).Hal.76 

Tuanku Tambusal, 2022,Jurnal Pendidikan dan Konseling,No. 4, Vol. 4, hal. 4747. 

Vol.12, No.3,2020),hlm 150. 

Volume Penjualan Produk Di Toko Ismart Dan Indomaret, (Ponorogo: Institut 

Agama Islam Negeri,2020), hlm.21. 

Sofian, Manajemen Pemasaran, (Jakarta: Penerbit Rajawali Pers, 2013), hlm. 53. 

Stanton, Prinsip Pemasaran, (Jakarta: Erlangga, 2012), hlm. 74. 

Swastha, Manajemen Pemasaran Modern, (Jakarta: PT Raja Grafindo Persada, 
2016 

 

 



6  

 

11.2016), hlm. 22. 

Kebudayaan  dan Keagamaan, (Bali: Nila cakra, 2018),hlm.7-8. 

Manajemen, 2(2), hlm. 271-278. 

Persada,2012), hlm. 14. 

Persada,2016), hlm. 19. 

Swastha, Swastha, Manajemen Pemasaran Modern, (Jakarta: PT Raja Grafindo 
Persada,  

Thamrin Abdullah dan Francis Tantri, Manajemen Pemasran (Jakarta: PT Raja 
Grafindo  

Thamrin Abdullah dan Francis Tantri, Manajemen Pemasran,(Jakarta:PT:Raja 

Graffindo  

Untari, D,& Fajariana, D. E, Strategi Pemasaran, 2018, Widya Cipta: Jurnal 
Sekretari dan  

Wayan Suwendra, Metodologi Penelitian Kualitatif Dalam Ilmu Sosial, 

Pendidikan,  

William J. Stanton, Prinsip Pemasaran Edisi 1, (Bandung: PT. Linda Karya, 2013), 
hlm. www.dburhanudd in.wordpress.com/2014/02/06/strategi-pemasa r an -

lembaga-pendidikan,diunduh  12 Juli  2019. 

Zuhairi, Pedoman Penulisan Karya Ilmiah,(Jakarta:Rajawali Pers,2016),hlm 40. 

 

 

http://www.dburhanuddin.wordpress.com/2014/02/06/strategi-pemasaran-lembaga-pendidikan,diunduh
http://www.dburhanuddin.wordpress.com/2014/02/06/strategi-pemasaran-lembaga-pendidikan,diunduh

