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BAB V 

PENUTUP 

A. Kesimpulan 

Setelah dilakukan pengamatan terhadap isi film Crazy Rich Asians, maka 

dapat ditarik kesimpulan sebagai berikut: 

1. Pesan komunikasi yang terdapat dalam film Crazy Rich Asians yakni tentang 

bagaimana menjadi atau memiliki rasa pantang menyerah dalam 

memperjuangkan harga diri, tidak membeda-bedakan, setia kawan, keluarga 

tetap yang paling utama, tidak selamanya kaya itu akan membahagiakan, dan 

jadilah orang yang tidak sombong serta tidak melampaui batas. 

2. Komunikasi Antar budaya dalam film ini memiliki beberapa perbedaan, 

seperti cara dan gaya berbicara, berpakaian, pola pikir dan cara pandangan 

serta kesetaraan sosial. 

3. Makna tanda denotasi, konotasi, dan mitos yang terdapat pada film Crazy 

Rich Asiansadalah warna pakaian yang dipilih oleh ibu Rachel Chu 

merupakan warna yang melambangkan nasib baik dan kesuburan 

menurutnya, melihat bunga-bunga bermekaran di rumah Ah Ma Nick Young 

berbagi keindahan dan keberuntungan, belajar membuat pangsit oleh orang 

tua mereka maka akan membuat Nick Young dan saudaranya memiliki rasa 

menghargai dan tidak melupakan kerja keras orang tuanya, bentuk hidung 

 



 

Rachel menurut Ah Ma memiliki keberuntungan yang besar, Rachel Chu 

bermain Mahjong dengan Eleanor dan membicarakan tentang latar belakang 

Rachel Chu yang dibesarkan di Amerika. 

B. Saran-saran 

Ada beberapa saran yang akan penulis kemukakan antara lain: 

1. Hendaknya bagi produser memproduksikan film yang mengutamakan isi 

filmnya yang mengandung pesan moral dan dapat membuat materi film 

yang mendidik serta memasukkan nilai-nilai agama dan budi pekerti yang 

dapat dengan mudah ditangkap panca indera manusia. 

2. Hendaknya terus melakukan penelitian terhadap seni dan budaya karena 

tidak menutup kemungkinan dakwah juga dapat dilakukan melalui bentuk 

yang lain. Dari fenomena yang ada ternyata puisi, syair lagu, film, drama, 

dan lain sebagainya dapat dijadikan sebagai media dakwah  
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