
79 
 

BAB V 

PENUTUP 

 

A. KESIMPULAN 

Berdasarkan hasil penelitian tentang peran media online sripoku.com dalam 

promosi Pagaralam sebagai destinasi wisata, maka penulis dapat menarik beberapa 

kesimpulan. Berikut kesimpulannya: 

1. Media online sripoku.com sudah berperan dalam promosi Pagaralam sebagai    

destinasi wisata dengan cara sebagai penyebar informasi yang dikemas secara 

menarik  dalam bentuk berita wisata yang ada di Pagaralam. Sripoku.com berperan 

baik dengan adanya ruang tersendiri untuk berita pariwisata Pagaralam agar 

mempermudah masyarakat dalam mecari berita atau informasi pariwisata 

Pagaralam yang ada di media online sripoku.com. 

2. Media online sripoku.com  juga mempunyai strategi dalam promosi Pagaralam 

sebagai destinasi wisata.  

a. Memberikan ruang tersendiri utnuk berita wisata Pagaralam dengan  membuat 

rubrik/kanal. Dengan dibuat ruang tersendiri untuk berita wisata Pagaralam maka 

masyarakat luas bisa dengan mudah mencari informasi wisata wisata yang ada di 

Pagaralam. 

a. Melalui wartawan. Seorang wartawan akan memberikan foto foto yang menarik 

pada berita wiasata Pagaralam, karena dengan adanya foto yang menarik pada 
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sebuah berita wisata itu dapat memberikan daya tarik pada yang menerima 

informasi. Karena foto dalam dalam berita memiliki nilai nilai jurnalistik yang 

dapat membantu menyampaikan isi informasi atau berita secara lebih jelas. Dan 

foto dalam jurnalistik biasanya akan lebih mudah dimengerti dan di pahami 

oleh pembaca. 

b. Memberitakan wisata Pagaralam secara continue (berlanjut), dengan 

memberitakan wisata Pagaralam secara berlanjut maka pembaca akan 

mengetahui jika ada wisata yang baru ditrmukan ataupun jika ada 

perkembangan perkembang wisata yang ada di Pagaralam. 

     

B. SARAN 

Penelitian ini hanya difokuskan pada deskriftif kualitatif peran media online 

sripoku.com dalam promosi Pagaralam sebagai destinasi wisata dan untuk 

mengetahui keadaan wisata wisata di Pagaralam. Pada penelitian ini penulis 

memberikan saran sebagai berikut: 

1. Untuk media online sripoku.com yang sudah berperan dalam promosi Pagaralam 

sebagai destinasi wisata, penulis berharap sripoku.com juga  mempromosikan 

wisata wisata Pagaralam untuk dikemas lebih menarik lagi dan promosikan juga  

untuk daerah daerah lain yang mempunyai potensi wisata. 
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2. Untuk pembaca yang tertarik dengan peran media online khususnya ataupun pada 

media sosial dalam promosi wisata atau potensi daerah lainnya. Karena potensi 

yang ada di daerah menarik untuk kenalkan.  

3. Untuk penulis, diharapkan kedepannya penelitian ini menjadi motivasi untuk 

melakukan penelitian lebih mendalam lagi pada media online khususnya mengenai 

promosi tentang wisata maupu potensi potensi lokal lainnya.  
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