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NOTA PEMBIMBING

Hal : Persetujuan Ujian Munaqosah

Kepada Yth. Bapak Dekan Fakultas
Dakwah dan Komunikasi UIN Raden Fatah
Di Palembang

Assalaamu’alaikum Wr.Wb.
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perbaikan-perbaikan seperlunya, maka skripsi yang berjudul “Penggunaan
Instagram Sebagai Media Kampanye dalam melakukan Strategi Komunikasi
Politik dari Pasangan Prabowo Subianto dan Sandiaga Uno” yang ditulis oleh
Yuni Saadah, NIM. 1535100106 telah dapat diajukan dalam sidang munagosah di
Fakultas Dakwah dan Komunikasi UIN Raden Fatah Palembang.

Demikianlah surat ini kami sampaikan, atas perhatiannya kami ucapkan

terima kasih.
Wassalamualaikum Wr. Wb.

Palembang, Mei 2019
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Drs. Aliasan, M.Pd.I Candra Darmawan, M. Hum
NIP. 19610828199101001 NIP. 197306071998031004
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ABSTRAK

Skripsi ini berjudul “Penggunaan Instagram Sebagai Media Kampanye dalam
melakukan Strategi Komunikasi Politik dari Pasangan Prabowo Subianto dan
Sandiaga Uno” dengan rumusan masalah yaitu bagaimana bahasa Politik yang
digunakan oleh Prabowo-Sandi dalam kampanye di Instagram, dan bagaimana cara
pasangan Prabowo-Sandi untuk mudah dikenali Masyarakat dengan menunjukkan
Simbol Politik dan beberapa Konten dari Kegiatan Kampanye. Sampel dalam
penelitian ini adalah 2 (dua) Mahasiswa dan 1 (satu) orang dari Tim Relawan.
Penelitian ini adalah penelitian studi pustaka dengan pendekatan deskriptif kualitatif.
Metode pengumpulan data dilakukan dengan mengumpulkan data berhubungan
dengan penelitian, seperti unggahan foto, komentar di akun Instagram @prabowo,
@sandiuno, relawan Prabowo Sandi dan beberapa literatur. Teknik analisis data yang
digunakan adalah menurut Nimmo dan Keith Sanders, fokus pada analisis isi. Setelah
di analisis maka skripsi ini akan disajikan dalam bentuk deskriptif kualitatif . Hasil
penelitian menunjukkan komunikasi politik yang digunakan Prabowo dalam
kampanye menunjukkan tipe dynamic style, Sandiaga Uno menunjukkan
tipt equalitarian; dan cara pasangan Prabowo-Sandi untuk mudah dikenali
Masyarakat yaitu dengan memposting kegiatan, aktivitas ataupun hal-hal yang
berhubungan dengan Pemilihan Presiden diantaranya: jargon atau slogan Indonesia
Menang, Indonesia Adil Makmur, Salam dua jari, Penandatanganan Fakta Integritas
di Ijtima Ulama 11, Gerakan dan Lagu The Power of Emak-Emak, Gerakan Rabu Biru,
Gerakan tagar mendukung Prabowo-Sandi; Program OK OCE; Program Rumah Siap
Kerja, Video Kampanye Kekinian, Program KTP Super Sakti, Gerakan Profil Akun
medsos dengan lambang 02.

Katakunci: Instagram, Media Kampanye, Komunikasi Politik, Prabowo
Subianto, Sandiaga Uno
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