BAB V

PENUTUP

A. Kesimpulan

Berdasarkan pembahasan dan analisis data yang ada maka penulis

menyimpulkan:

1. Akun @fuadbakh merupakan akun media sosial yang cukup diminati oleh
anak muda pengguna media sosial instagram karen abanyak memposting
konten dakwah dan informasi-informasi terkini atau yang sedang hangat
diperbincangkan. Materi dakwah yang diangkat pada akun @fuadbakh
tidak terlepas dari materi akidah, akhlak dan syariah dan sesuai dengan
dalil dan sunnah yang ada. Dalam hal penyampaian dakwah Fuad
memiliki karakteristik tersendiri yang membuat belisu berbeda dengan
akun dakwah lain, yaitu karakter beliau yang tegas dan blak-blan dalam
menyampaikan mana yang hak dan mana yang bathil.

2. Persepsi mahasiswa KPI sebagai followers akun @fuadbakh cukup
beragam, namun hampir semua berpendapat bahwa akun tersebut
merupakan akun yang kreatif, inovatif, edukatif dan mampu menginspirasi
banyak pengguna media sosial instagram khususnya anak muda.

Menurut mahasiswa sebagai followers akun tersebut, bahwa yang
membuat mereka tertarik akan akun tersebut dikarenakan materi atau

konten yang disajikan sesuai dengan apa yang dialami anak muda zaman
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sekarang, seperti konten yang membahas mengenai larangan pacaran,

bahaya kelompok iluminati, musik-musik yang dilarang dalam Islam,

akhir zaman dan lainnya.

Selain itu followers jug amerasa bahwa dengan adanya kaun @fuadbakh

ini dapat membuaka pola pikir mereka tentang akan pentingnya belajar

ilmu agama dan dari akun ini juga followers dapat belajar bahwa
berdakwah bukan hanya bisa dilakukan oleh ustadz atau ulama saja tetapi
juga bisa dilakukan oleh kita sebagai mahasiswa khususnya dibidang
penyiaran Islam asalkan sesuai dengan tuntunan al-qu’an dan sunnah serta
penggunaan media yang tepat.

B. Saran

1. Saran bagi pemilik akun @fuadbakh, peneliti merasa perlu ada
inovasi baru lagi terkait tema dan metode dakwah agar anak muda
lebih bersemangat lagi untuk belajar ilmu agama.

2. Sebagai Mahasiswa komunikasi penyiaran Islam hendaknya Kkita
memanfaatkan media yang ada untuk hal-hal yang bersifat positif
seperti berdakwah dan penyebaran pesan-pesan edukatif lainnya. dan
tidak hanya memiliki kecerdasan intelektual namun juga harus
memiliki kecerdasan emosional agar tidak terpengaruh atau
terprovokasi informasi yang beredar serta harus bisa menyampaikan
dakwah sesuai syariat Islam, dan harus bisa menyaring informasi yang

diterima.
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3. Untuk peneliti selanjutnya, hasil penelitian ini dapat digunakan
sebagai bahan perbandingan dan referensi untuk penelitian serta
diharapkan dapat mengembangkan penelitian ini dengan bagaimana
menyikapi fenomena dakwah melalui media sosial lainnya. Peneliti
selanjutnya juga diharapkan untuk lebih memperhatikan kembali
karakteristik subjek dan metode yang digunakan untuk penelitian

sedlanjutnya.
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