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ABSTRAK  

Penelitian ini berjudul “Persepsi Mahasiswa Prodi KPI Sebagai Followers 

Terhadap Dakwah Akun Instagram @fuadbakah” Sehubungan dengan hal 

tersebut penelitian ini berusaha untuk mengungkap pandangan followers terhadap 

akun dakwah yang cukup diminati oleh pengguna media sosial instagram yakni akun 

instagram @fuadbakh. Ada dua rumusan masalah yang dikaji dalam penelitian ini 

yaitu: Pertama, bagaimana dakwah akun instagram @fuadbakh. Kedua bagaimana 

persepsi folllowers terhadap dakwah akun instagram @fuadbakh. Penelitian ini 

adalah penelitian lapangan (field research). Sampel penelitian ini adalah mahasiswa 

KPI angkatan 2015 yang menjadi followers akun @fuadbakh. Teknik pengumpulan 

data menggunakan metode observasi, wawancara dan dokumentasi. Data yang 

diperoleh kemudian dianalisis secara deskriptif kualitatif dengan cara reduksi data, 

penyajian data dan penarikan kesimpulan. Hasil yang didapatkan dari penelitian ini 

yaitu, akun @fuadbakh merupakan akun dakwah yang kreatif, inovatif, dan edukatif 

serta mudah dipahami oleh semua kalangan khususnya anak muda pengguna media 

sosial instagram. Selain itu akun tersebut dapat dijadikan motivasi bagi anak muda 

yang ingin berdakwah melalui sosial media khususnya instagram. 

 

Katakunci: Persepsi Followers, Dakwah, Instagram,  @Fuadbakh 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


