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ABSTRAK 

Radio saat ini masih dipercaya menjadi media komunikasi dan informasi yang 

seimbang di masyarakat, menjalankan fungsinya sebagai media informasi, 

pendidikan, dan hiburan. Kelebihan dari radio sebagai media massa ada pada daya 

sebar informasinya yang lebih luas. Akibat menjamurnya stasiun radio, maka 

terjadilah persaingan yang  semakin ketat dalam hal memperebutkan jumlah 

pendengar. Maka untuk tetap terus bertahan ditengah persaingan industri media 

diperlukan sebuah inovasi baru. Salah satu stasiun radio yang sampai saat ini 

masih bertahan yaitu LPP RRI. Seiring dengan perkembangan teknologi dan daya 

saing yang semakin ketat RRI kini telah berinovasi dari konsep audio menjadi 

audio visual. Konsep dari audio visual tersebut bernama RRINET. Penelitian ini 

mengangkat permasalahan mengenai bagaimana strategi brandingRRINET 

melaluikonsep audio visual di LPP RRI Palembang. Dengan tujuan untuk 

mengetahui strategi branding yang dilakukan pihak RRI terhadap RRINET. Teori 

yang digunakan dalam penelitian ini yaitu teori Doktrin Brand Strategy. Metode 

penelitian ini adalah metode penelitian kualitatif dengan menggunakan tekknik 

pengumpulan data seperti observasi, wawancara dan dokumentasi. Data kemudian 

dianalisis menggunakan reduksi data, penyajian data dan penarikan kesimpulan. 

Hasil dari penelitian ini menunjukkan bahwa strategi branding yang dilakukan 

oleh pihak RRI yaitu dengan mempromosikannya ke berbagai program yang ada 

di RRI seperti Pro1, Pro2, maupun Pro4. 

Kata kunci : Branding, Radio, Audio Visual 
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ABSTRACT 

Radio today is still believed to be a balanced media of communication and 

information in society, carrying out its function as a medium of information, 

education, and entertainment. The advantage of radio as a mass media lies in the 

wider distribution of information. As a result of the proliferation of radio stations, 

then there is increasingly fierce competition in terms of fighting over the number 

of listeners. So to continue to survive amid the competition of the media industry 

needed a new innovation. One radio station that still survives is LPP RRI. Along 

with the development of technology and increasingly competitive 

competitiveness, RRI has now innovated from the concept of audio to audio 

visual. The concept of audio visual is called RRINET. This study raises the issue 

of how RRINET's branding strategy through audio visual concepts in LPP RRI 

Palembang. With the aim to find out the branding strategy undertaken by RRI 

against RRINET. The theory used in this research is the theory of Brand Strategy 

Doctrine. This research method is a qualitative research method using data 

collection techniques such as observation, interviews and documentation. Data 

were then analyzed using data reduction, data presentation and drawing 

conclusions. The results of this study indicate that the branding strategy 

undertaken by the RRI is to promote it to various programs on RRI such as Pro1, 

Pro2, or Pro4. 

Keywords: Branding, Radio, Audio Visual 
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