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SAMBUTAN KEPALA PUSAT PENELITIAN
IAIN RADEN FATAH

Assalamu'alaikum wr. wb.

Alhamduliliah Program Penelitian Individu dan Kelompok Dosen/Karyawan
anggaran DIPA 2006 telah dapat terselenggara pada waktunya, dan salah satu laporan
penelitiannya berada di tangan pembaca ini. Sesuai dengan namanya, program ini
berupa pemberian bantuan biaya untuk melakukan penelitian bagi para dosen atau
karyawan di lingkungan IAIN Raden Fatah yang pada tahun ini dialokasikan berjumiah 30
penelitian, dengan rincian 10 penelitian kelompok dan 20 penelitian individu.

Program ini diselenggarakan dalam rangka melaksanakan salah satu Tri Dharma
Perguruan Tinggi, yaitu penelitian. Seperti diketahui bahwa kualitas suatu Perguruan
Tinggi salah satunya ditentukan oleh kuantitas dan kualitas penelitian yang
dihasikannya. Berkaitan dengan itu, program ini antara lain ditujukan untuk
meningkatkan kuantitas dan kualitas peneliian yang dimaksud. Meski disadari bahwa
untuk mencapai keduanya sekaligus merupakan sesuatu yang cukup sulit.

Dilinat dari perkembangan yang tampak, hingga tahun 2006 ini secara kuantitas
penelitian-penelitian yang diselenggarakan oleh kalangan dosen maupun karyawan
sudah cukup banyak. Oleh karena itu, pada tahun-tahun yang akan datang program-
program penelitian yang dikembangan oleh pusat penelitian IAIN Raden Fatah akan lebih
diarahkan pada peningkatan kualitas penelitian dan lebih difokuskan pada penelitian-
penelitian yang memiliki sinergi dan manfaat langsung bagi pengembangan IAIN Raden
Fatah ke depan dalam rangka menuju Perguruan Tinggi yang berkualitas.

Akhimya, ucapan terima kasih disampaikan kepada Rektor IAIN Raden Fatah
atas kepercayaan yang diberikan kepada pusat penelitian untuk menyelenggarakan
program ini. Semoga program ini bermanfaat bagi upaya memajukan IAIN Raden Fatah
yang kita cintai ini.

Wassalamu'alaikum wr. wb.

Palembang, November 2006
Kepala Puslit IAIN Raden Fatah

Nyayu Khodijah, S.Ag., M.Si
NIP. 150 274 336
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Alhamdulillah, penelitian yang berjudul Dakwah Di
Media Massa: Kajian Teoritis Tentang Strategi Dai’ Dalam
Menyusun Pesan Dakwah di Televisi ini selesai dilaksanakan.
Terlaksananya penelitian ini tentu saja merupakan
akumulasi dari berbagai dukungan yang harus disebutkan
di sini. Dukungan moral suami tercinta yang telah
memberikan pengertian yang mendalam kepada saya untuk
menyita banyak waktu yang seharusnya diperuntukkan
kepadanya. Untuk itu saya ucapkan terima kasih. Secara
kelembagaan terima kasih disampaikan kepada Rektor IAIN
Raden Fatah yang telah memberikan kesempatan kepada
saya untuk melaksanakan kegiatan penelitian ini. Semoga
ada manfaatnya. )

Palembang, Desember 2006
Peneli

/
Dra. Hamidgh, M.Ag.
NIP : 150 247 328
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ABSTRAK

Kajian dalam penelitian ini adalah untuk mengetahui pakah
televisi dapat menjadi media alternatif dalam proses penyebaran
pesan-pesan dakwah dan bagaimana strategi yang perlu dilakukan
da’i untuk berdakwah di televisi, serta bagaimanakah standasisasi
da’i berdakwah di televisi.

Pendekatan yang digunakan adalah pendekatan komunikasi
massa dan komunikasi dakwah. Data-data yang berhubungan
dengan hal-hal yang berhubungan dengan permasalahan
dikumpulkan melalui studi dokumentasi terhadap sumber-sumber
berupa buku-buku yang berhubungan dengan data dimaksud. Data
yang telah terkumpul akan diperiksa terlebih dahulu, kemudian
diklasifikasi untuk selanjutnya diadakan kategorisasi yakni
menyusun kategori-kategori sesuai dengan unsure-unsur yang
terdapat bagian-bagian persoalan yang telah dipisahkan. Kemudian,
analisis sistemik dipakai untuk mengungkapkan konsep-konsep
komunikasi massa dan komunikasi dakwah agar dapat memahami
persoalan-persoalan dalam penelitian ini sehingga dapat
mendeskripsikan secara benar strategi da’i dalam menyusun
pesanp-pesan dakwah di televisi. Dengan demikian penelitian ini
tidak hanya bersifat deskriftif naratif tetapi juga deskriftif analitif.

Adapun hasil yang diperoleh sebagai berikut :

Dalam hubungannya dengan dakwah, televisi berfungsi
sebagai media informasi terletak pada pesan-pesan dengan muatan
islam. Informasi Islam yang menjadi pesan dakwah berupa :

Pembekalan khalayak secara umum tentang hakikat-hakikat
islam yang bersumber dari al-Qur’an dan as-Sunnah, secara
langsung maupun tidak langsung menggunakan media informasi
keagamaan dalam arti yang khusus dan umum serta dilakukan oleh
seorang pelaku komunikasi yang memiliki back ground yang luas
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dan mendalam dalam masalah tugas yang diembannya. Hjaj i
dimaksudkan untuk membentuk opini umum dan menyadari
hakikat keagamaan sehingga difahami dengan betul g b,
memberikan dampak terhadap keyakinannya, ibadahnya gy
mualmalahnya (inteaksi sosialnya) (Muhyiddin, 1999: 21).

Televisi sebagai media dakwah berfungsi untuk memberikan
pemahaman yang benar tentang ajaran Islam yang merujuk kepada
dua sumber pokok, al-Qur’an dan as-Sunnah sehingga khalayak
mendapatkan pencerahan sebagai pedoman berprilaku dalam
beribadah, serta bermua’malah. Pendapat ini mengindikasikan
bahwa pesan dakwah bersifat eksplisit artinya secara redaksional ia
secara tegas menyuarakan inilai-nilai Islam kepada khalayak.

Strategi pertama yang dilakukan oleh para pengelola dakwah
adalah menetapkan dan memantapkan sasaran dakwahnya, artinya
dalam perencanaanya dakwah harus diarahkan pada kelompok
tertentu, tidak ditujukan kepada semua kelompok sosial, walaupun
media massa bersifat umum dapat menerpa semua kelompok, akan
tetapi kelompok di luar sasaran bukanlah menjadi fokus perhatian.

Selanjutnya standarisasi da’i juga akan memberikan
kontribusi bagi keefektifan pesan-pesan yang disampaikan.
Standarisasi tersebut meliputi aspek ethos da’i yang terdiri dari
kompetensi, integritas serta good will. Selain itu da’i juga
memerlukan  keterampilan khusus tentang hal-hal yang
berhubungan dengan bahasa, sifat-sifat media televisi, serta
karakter kamera.
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