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BAB V 

PENUTUP 

A. Kesimpulan 

Berdasarkan analisis dan penjelasan yang telah dijelaskan pada bab sebelumnya, 

maka dapat ditarik kesimpulan sebagai berikut: 

1. Berdasarkan hasil pengujian hipotesi uji t terdapat pengaruh signifikan antara 

harga terhadap keputusan pembelian hijab Elzatta di kota Palembang. 

Hubungan antara harga dan keputusan pembelian memiliki pengaruh yang 

sangat erat, karena harga adalah salah satu faktor yang memprngaruhi 

seseorang untuk mengambil keputusan pembelian. 

2. Berdasarkan hasil pengujian hipotesis terdapat pengaruh signifikan antara gaya 

hidup terhadap keputusan pembelian hijab Elzatta di kota Palembang. 

Hubungan gaya hidup dan keputusn pembelian akan mempengaruhi pola 

konsumen seseorang, dimana konsumen akan memilih produk yang sesuai 

dengan gaya hidupnya.  

3. Berdasarkan hasil pengujian hipotesis terdapat pengaruh signifikan antara 

kepercayaan merek terhadap keputusan pembelian hijab Elzatta di kota 

Palembang. Dimana kepercayaan merek memiliki pengaruh yang dominan 

terhadap keputusan pembelian yang diukur melalui indikator kehandalan dan 

intensional merek. Jika konsumen percaya terhadap merek tersebut mereka 

akan memilih produk yang mereka sukai, karena kepercayaan mempengaruhi 

kepuasan dalam mengambil keputusan untuk membeli. Konsumen yang 
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memiliki kepercayaan merek, tidak akan berpaling dengan merek pesaing 

lainnya.    

4. Berdasarkan hasil pengujian hipotesis antara harga, gaya hidup, dan 

kepercayaan merek secara bersama- sama berpengaruh positif dan signifikan 

terhadap keputusan pembelian.  

B. Saran 

Berdasarkan hasil dan kesimpulan penelitian ini, maka penulis ingin memberikan 

saran kepada pihak Elzatta yang mungkin dapat bermanfaat bagi pihak perusahan, 

maupun untuk penelitian selanjutnya. Maka disampaikan saran sebagai berikut: 

1. Berdasarkan hasil penelitian ini diketahui bahwa harga berpengaruh positif 

terhadap keputusan pembelian. Dari empat indikator harga yang diteliti penulis, 

salah satu indikator yang harus diperhatikan pihak Elzatta, yaitu harga yang 

ditawarkan sesuai dengan manfaat produk. Penulis menyarankan pihak Elzatta 

lebih meningkatkan kualitas produk agar pelanggan merasa puas dalam 

menggunakan hijab Elzatta. 

2. Berdasarkan variabel gaya hidup berpengaruh positif terhadap keputusan 

pembelian. Dari penelitian ini variabel gaya hidup dirasa lemah dan perlu 

ditingkatkan agar dapat meningkatakan keputusan pembelian pada hijab 

Elzatta. Penulis menyarankan agar pihak Elzatta lebih memperhatikan motif 

hijab yang sesuai dan yang sedang trend di dunia fashion saat ini. 

3. Berdasarkan variabel kepercayaan merek berpengaruh postif terhadap 

keputusan pembelian. Variabel kepercayaan merek sangat dominan dari pada 
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variabel lainnya. Penulis menyarankan pihak Elzatta lebih meningkatkan lagi 

kualitas produk dan memberikan rasa aman dalam menggunakan hijab tersebut.  

4. Bagi penelitian selanjutnya, penulis menyarakan untuk dapat memperbaiki dan 

menambah indikator yang digunakan untuk menjelaskan dalam variabel 

keputusan pembelian atau menggunkakan variabel lain yang berkaitan dengan 

keputusan pembelian, sehingga mengahsilkan data yang lebih baik agar dapat 

memperluas jaringan penelitiannya. 
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