BAB IV

PENUTUP

C. Kesmpulan
Berdasarkan hasil penelitian, maka dapat ditarik kesimpulan sebagai
berikut:

1. Pihak media Kompas.com mengklaim bahwa metode pencitraan yang
dilakukan menggunakan komunikasi dan publikasi yang bersifat dialogis
maupun monologis, hanya untuk menaikan rating image atau berita yang
ditampilkan citra pasangan calon Joko Widodo dan Ma’ruf Amin. Jadi
metode pencitraan politik yang dilakukan pihak Jokowi dan Ma’ruf Amin
melalui Media Kompas.com menayangkan berita secara netral dan tidak
memihak pasangan calon.

2. Faktor yang menjadi pemicu adalah faktor internal dan eksternal. Dalam
faktor internal adalah perbuahan sosial yang mana dinamika penduduk ini
berkaitan dengan pertambahan atau penurunan jumlah penduduk. Konflik
sosial yang terjadi dalam masyarakat akan menyebabkan perubahan sosial
seperti  perbedaan  kepentingan pola seseorang dengan orang lain
sedangkan faktor eksternal adalah hubungan sosial selalu terjadi dalam
kehidupan masyarakat sehingga kebudayaan satu dengan kebudayaan
lainnya bertemu dalam proses sosial, baik bertemunya tersebut secara
asosiatif ataupun disosiatif. Apabila hubungan tersebut berlangsung
melalui alat-alat komunikasi massa seperti radio, televisi, film, majalah,

dan surat kabar, terjadi kemungkinan pengaruh hanya datang dari satu
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pihak, yaitu dari masyarakat yang secara aktif menggunakan alat-alat
komunikasi tersebut. Hal ini media merupakan sarana untuk membangun
pencitraan dengan mengangkat isu-isu yang bersentuhan langsung oleh

kebutuhan masyarakat Indonesia dari dalam dan dari luar.

D. Saran
Adapun saran dalam penelitian ini yakni sebagai berikut:

1. Masyarakat harus mampu memahami nilai-nilai demokrasi dengan ikut
aktif memilih tanpa melihat intervensi dari pemerintah.

2. Masyarakat harus menjaga netralisasi sebagai wujud dari terciptanya
pemerintahan yang bersih dan mampu memberikan contoh yang baik
terhadap masyarakat.

3. Masyarakat harus betul-betul melihat kualitas dan kapabilitas calon
pemimpin yang betul- betul sama ucapan dan perkataannya.

4. Sebagal bahan pembelgjaran bagi lara ilmuan sosial untuk memanfaatkan
hasil penelitian ini sebagal wawasan pengetahuan bagaimana pencitraan

politik mampu mengangkat popularitassuaranya
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