
BAB V 

PENUTUP 

A. Kesimpulan 

1. Produk (X1) tidak berpengaruh signifikasi terhadap keputusan menabung 

di Bank  BRISyariah KC Kapten Rivai Palembang, yaitu diperoleh nilai 

thitung<  ttabel (-1,53 < 1,984). Pada uji linier untuk variabel Produk sebesar 

0,958 berarti kontirubsi pada variabel produk mampu menjelaskan 

variabel keputusan menabung sebsar 95,8%. 

2. Promosi(X2)  berpengaruh signifikasi terhadap keputusan menabung di 

Bank  BRISyariah KC Kapten Rivai Palembang, yaitu diperoleh nilai 

thitung<  ttabel (10.433 > 1,984). Pada uji linier untuk variabel 

Promosisebesar 0,409 berarti kontirubsi pada variabel produk mampu 

menjelaskan variabel keputusan menabung sebsar 40,9%. 

3. Produk dan Promosi secara bersama-sama berpengaruh signifikasi 

terhadap keputusan menabung di Bank BRISyariah KC Kapten Rivai  

Palembang, yaitu diperoleh nilai Fhitung> Ftabel yaitu 55,351 > 0,05, dan 

nilai R
2
 sebesar 0,523 menunjukan besar kontribusi variabel Produk  dan 

Promosi mampu menjelaskan variabel Keputusan Menabung. 

 

 



B. Saran 

Dari kesimpulan di atas, maka penulis ingin memberikan beberapa saran yang 

mungkin dapat berguna bagi semua pihak yangberkepentingan, beberapa saran 

tersebut antaralain: 

i. Bagi Bank BRISyariah Palembang hendaknya lebih banyak melakukan 

sosialisasi atau promosi tentang poduk-produk bank syariah yang 

dimiliki khusunya produk tabungan kepada masyarakat, agar 

pengetahuan dan pemahaman masyarakat menjadi lebih baik serta dapat 

memunuhi  kebutuhan nasabahnya, sehingga keputusan untuk  nasabah 

menabung akan meningkat. Seperti menambah program-program, 

menabnah kerjasama dengan sekolah-sekolah atau  instansi dalam proses 

mengembangkan produk khususnya produk tabungan di Bank 

BRISyariah Palembang. 

ii. Untuk  peneliti selanjutnya, jumlah sampel dapat dipeluas lagi  agar dapat 

digeneralisasi dengan lingkunga yang lebih luas, serta untuk menambah dan 

mengembangkan variabel-variabel yang mempengaruhi keputusan nasabah 

menabung. 
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