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BAB IV 

PENUTUP 

 

A. Kesimpulan 

Melalui hasil analisis data pada bab sebelumnya dapat diambil 

kesimpulan bahwasanya terdapat pengaruh iklan layanan masyarakat terhadap 

sikap dalam berkomunikasi. Hal ini dibuktikan dari Y = 27.079 + 0,218X, 

dengan variabel X yang terdiri dari isi pesan, sumber/model dan 

eksekusi/kualitas iklan terhadap variabel Y yakni Sikap dalam 

Berkomunikasi. Lalu, hasil thitung  didapatkan sebesar 10.089, sedangkan ttabel 

sebesar 1.993. Maka, dapat diketahui bahwa nilai  thitung  lebih besar dari ttabel. 

 Pada analisis regresi linear sederhana yang memperoleh nilai 

korelasi/hubungan (R) yaitu sebesar 0,465. Lalu, dari output model summary 

diperoleh koefisien determinasi sebesar0,216 yang berarti bahwa pengaruh 

iklan layanan masyarakat Bijak Bersosial media terhadap Sikap dalam 

Berkomunikasi sebesar 21,6%.  

Selain itu, pada uji regresi linear sederhana diketahui coefficients  

menunjukkan nilai koefisien regresi pada iklan layanan masyarakat sebesar 

0,218 yang bernilai positif. Sehingga, dapat disimpulkan bahwa arah 

pengaruh variabel iklan layanan masyarakat terhadap variabel Sikap dalam 

Berkomunikasi adalah positif. 
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B. Saran 

Adapun saran yang peneliti berikan adalah sebagai berikut. 

1. Kehadiran iklan layanan masyarakat merupakan upaya suatu lembaga 

atau kelompok untuk memberikan pesan sosial kepada masyarakat. 

Pesan-pesan yang ada dalam iklan layanan masyarkat kedepannya 

diharapkan dapat makin menarik dan beragam. Sebab bukan tidak 

mungkin, pesan yang ada dalam iklan layanan masyarkat dapat 

mengubah cara hidup dan jalan berpikir bagi orang yang melihatnya 

sebagai audiens dari iklan tersebut. 

2. Mahasiswa sebagai generasi penerus dan pelurus bangsa diharapkan 

dapat menerapkan nilai positif yang ada dalam iklan layanan masyarakat 

tersebut. Karena memang tanpa disadari bagian negatif dari sosial media 

sudah hidup berdampingan dengan kita. Dengan memahami makna  

dalam iklan layanan masyarakat tersebut, mahasiswa Ilmu Komunikasi 

dapat membentengi diri dengan nilai negatif dan menerapkan sikap 

dalam berkomunikasi yang positif di lingkungan sekitarnya. 

3. Untuk riset selanjutnya, diharapkan peneliti-peneliti lainnya dapat 

menyajikan penelitian dengan variabel bebas lainnya untuk melihat 

pengaruhnya terhadap sikap dalam berkomunikasi. Selain itu, populasi 

yang lebih luas dan tidak terbatas pada kalangan mahasiswa saja. 
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