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BAB V 

PENUTUP 

A. Kesimpulan 

Berdasarkan analisis dan penjelasan yang telah dijelaskan pada bab sebelumnya, 

maka dapat ditarik kesimpulan sebagai berikut: 

1. Berdasarkan hasil pengujian hipotesi uji t terdapat pengaruh signifikan antara 

harga terhadap keputusan pembelian hijab Elzatta di kota Palembang. 

Hubungan antara harga dan keputusan pembelian memiliki pengaruh yang 

sangat erat, karena harga adalah salah satu faktor yang memprngaruhi 

seseorang untuk mengambil keputusan pembelian. 

2. Berdasarkan hasil pengujian hipotesis terdapat pengaruh signifikan antara gaya 

hidup terhadap keputusan pembelian hijab Elzatta di kota Palembang. 

Hubungan gaya hidup dan keputusn pembelian akan mempengaruhi pola 

konsumen seseorang, dimana konsumen akan memilih produk yang sesuai 

dengan gaya hidupnya.  

3. Berdasarkan hasil pengujian hipotesis terdapat pengaruh signifikan antara 

kepercayaan merek terhadap keputusan pembelian hijab Elzatta di kota 

Palembang. Dimana kepercayaan merek memiliki pengaruh yang dominan 

terhadap keputusan pembelian yang diukur melalui indikator kehandalan dan 

intensional merek. Jika konsumen percaya terhadap merek tersebut mereka 

akan memilih produk yang mereka sukai, karena kepercayaan mempengaruhi 

kepuasan dalam mengambil keputusan untuk membeli. Konsumen yang 
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memiliki kepercayaan merek, tidak akan berpaling dengan merek pesaing 

lainnya.    

4. Berdasarkan hasil pengujian hipotesis antara harga, gaya hidup, dan 

kepercayaan merek secara bersama- sama berpengaruh positif dan signifikan 

terhadap keputusan pembelian.  

B. Saran 

Berdasarkan hasil dan kesimpulan penelitian ini, maka penulis ingin memberikan 

saran kepada pihak Elzatta yang mungkin dapat bermanfaat bagi pihak perusahan, 

maupun untuk penelitian selanjutnya. Maka disampaikan saran sebagai berikut: 

1. Berdasarkan hasil penelitian ini diketahui bahwa harga berpengaruh positif 

terhadap keputusan pembelian. Dari empat indikator harga yang diteliti penulis, 

salah satu indikator yang harus diperhatikan pihak Elzatta, yaitu harga yang 

ditawarkan sesuai dengan manfaat produk. Penulis menyarankan pihak Elzatta 

lebih meningkatkan kualitas produk agar pelanggan merasa puas dalam 

menggunakan hijab Elzatta. 

2. Berdasarkan variabel gaya hidup berpengaruh positif terhadap keputusan 

pembelian. Dari penelitian ini variabel gaya hidup dirasa lemah dan perlu 

ditingkatkan agar dapat meningkatakan keputusan pembelian pada hijab 

Elzatta. Penulis menyarankan agar pihak Elzatta lebih memperhatikan motif 

hijab yang sesuai dan yang sedang trend di dunia fashion saat ini. 

3. Berdasarkan variabel kepercayaan merek berpengaruh postif terhadap 

keputusan pembelian. Variabel kepercayaan merek sangat dominan dari pada 
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variabel lainnya. Penulis menyarankan pihak Elzatta lebih meningkatkan lagi 

kualitas produk dan memberikan rasa aman dalam menggunakan hijab tersebut.  

4. Bagi penelitian selanjutnya, penulis menyarakan untuk dapat memperbaiki dan 

menambah indikator yang digunakan untuk menjelaskan dalam variabel 

keputusan pembelian atau menggunkakan variabel lain yang berkaitan dengan 

keputusan pembelian, sehingga mengahsilkan data yang lebih baik agar dapat 

memperluas jaringan penelitiannya. 
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Lampiran 1  

KUESIONER PENELITIAN  

PENGARUH HARGA, GAYA HIDUP, KEPERCAYAAN MEREK 

TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN HIJAB ELZATTA DI KOTA 

PALEMBANG  

A. Petunjuk Pengisian Kuesioner 

Responden yang terhormat, bersama ini saya memohon kesediaan saudara/i 

untuk meluangkan waktu sebentar untuk mengisi data kuesioner ini. Informasi 

yang anda berikan merupakan bantuan yang sangat berarti menyelesaikan tugas 

akhir (skripsi) saya. Petunjuk pengisian kuesioner ini, yaitu:  

1. Mohon dengan hormat bantuan saudara/i untuk menjawab setiap pernyataan 

yang ada dengan sejujur-jujurnya. 

2. Pilih jawaban dengan memberi tanda check (√) pada jawaban yang paling 

sesuai menurut anda. 

3. Ada lima alternatif jawaban sebagai berikut: 

a. SS = Sangat Setuju 

b. S = Setuju 

c. N = Netral 

d. TS = Tidak Setuju 

e. STS = Sangat Tidak Setuju 
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B. Karakteristik Responden 

1. Nama : 

2. Usia :    17-22 Tahun     23- 29 Tahun  

 > 30 

3. Pekerjaan :   Pelajar/Mahasiswa      PNS 

 Karyawan/ Swasta   Lainnya 

C. Pernyataan 

1. Keputusan Pembelian (Y) 

No Pernyataan STS TS N S SS 

1 Saya mendapatkan  manfaat produk hijab 

Elzatta 

     

2 Saya puas dengan  kualitas produk hijab 

Elzatta  

     

3 Saya akan membeli kembali produk hijab 

Elzatta 

     

4 Saya mengetahui produk hijab Elzatta 

memiliki keunggulan produk dari pada 

produk hijab lain 

     

5 Saya mengetahui hijab Elzatta 

menyediakan produk yang bervariasi 

     

6 Saya memperoleh produk hijab Elzatta 

dengan mudah 

     

7 Saya menggunakan waktu luang saya 

untuk membeli produk hijab Elzatta 

     

8 Saya dengan mudah menggunakan 

produk hijab Elzatta 

     

9 Saya membeli hijab Elzatta dengan 

jumlah sesuai dengan kebutuhan 

     

10 Saya melakukan transaksi pembayaran 

hijab Elzatta dengan mudah 
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2. Harga (X1) 

 

No Pernyataan STS TS N S SS 

1 Saya membeli produk hijab Elzatta 

dengan harga terjangkau 

     

2 Saya mengetahui harga produk hijab 

Elzatta  lebih murah dari pada harga 

produk pesaing 

     

3 Saya membeli produk hijab Elzatta 

dengan harga yang sesuai dengan kualitas 

produknya 

     

4 Saya mengetahui harga yang ditawarkan 

hijab Elzatta sesuai dengan manfaat yang 

diperoleh dari produk 

     

 

3. Gaya Hidup (X2) 

No Pernyataan STS TS N S SS 

1 Saya menggunkan hijab Elzatta saat 

berkerja/ beraktivitas 

     

2 Saya menggunkan hijab Elzatta saat 

berbelanja  

     

3 Saya menggunakan hijab Elzatta saat 

berolahraga 

     

4 Saya dan Keluarga saya menyukai 

produk hijab Elzatta 

     

5 Saya menggunakan hijab Elzatta sesuai 

dengan pekerjaan saya 

     

6 Saya mengetahui produk hijab Elzatta 

dapat dipakai diseluruh kalangan usia 

     

7 Saya dapat meningkatkan kepercayaan 

diri dengan menggunkan produk hijab 

Elzatta  

     

8 Saya melihat hijab saat ini telah 

diterapkan di dunia pendidikan 

     

9 Saya mengetahui bahwa menggunakan 

hijab merupakan budaya masayarakat 

saat ini 
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4. Keprcayaan Merek (X3) 

 

No Pernyataan STS TS N S SS 

1 Saya puas menggunakan hijab merek 

Elzatta 

     

2 Saya memakai hijab Elzatta karena 

memiliki merek yang sesuai dengan 

kualitas produknya 

     

3 Saya percaya produk hijab Elzatta aman 

saat digunakan 

     

4 Saya percaya menggunakan hijab merek 

Elzatta 
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Lampiran 2 

Data penelitian: Keputusan pembelian (Y) 

Responden Y1 Y2 Y3 Y4 Y5 Y6 Y7 Y8 Y9 Y10 Jumlah 

1 4 4 3 4 4 4 3 4 3 4 37 

2 4 4 4 4 4 3 3 4 4 3 37 

3 4 4 5 3 4 4 3 4 5 4 40 

4 4 4 4 3 5 5 5 4 5 5 44 

5 4 4 4 3 3 4 3 3 3 4 32 

6 3 4 5 4 4 4 5 4 3 5 41 

7 5 5 4 4 4 5 5 4 4 4 44 

8 4 4 3 3 4 4 4 4 4 4 38 

9 3 4 4 3 4 5 3 4 5 4 39 

10 4 3 4 3 4 5 3 4 5 4 39 

11 3 4 3 4 4 5 3 4 3 4 37 

12 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

13 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

14 4 4 4 5 4 5 4 4 5 4 43 

15 3 4 4 4 5 4 3 4 4 4 39 

16 5 4 4 4 5 3 4 3 4 4 40 

17 4 4 5 5 5 4 4 4 5 5 45 

18 3 3 3 5 5 4 4 4 5 5 38 

19 4 3 3 3 4 4 3 4 4 4 36 

20 3 4 2 3 2 5 2 5 5 5 36 

21 5 3 4 4 5 4 4 5 3 4 40 

22 4 4 3 4 5 4 4 5 3 4 40 

23 3 5 4 3 5 4 4 4 4 4 40 

24 4 4 3 4 4 4 3 4 4 4 38 

25 4 5 4 3 3 4 5 4 4 5 41 

26 3 3 3 1 2 4 1 2 3 4 26 

27 4 5 4 3 4 4 5 4 4 4 41 

28 5 4 4 4 4 3 4 5 4 4 42 

29 4 4 3 3 3 3 2 3 3 3 31 

30 4 4 4 4 4 4 5 5 4 3 41 

31 3 4 3 3 4 3 3 3 3 4 33 

32 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

33 5 4 4 5 5 5 3 4 5 5 45 

34 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 48 

35 4 3 4 4 3 3 3 4 4 4 36 

36 5 4 4 5 4 4 3 4 5 5 43 

37 1 1 2 2 1 4 3 3 4 3 24 
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38 4 4 4 5 5 4 1 4 1 4 36 

39 5 5 5 5 5 5 5 4 4 4 47 

40 4 3 4 4 4 5 3 5 3 5 40 

41 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 39 

42 4 4 4 4 4 3 3 5 3 5 39 

43 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 41 

44 4 5 3 3 4 4 3 4 3 4 37 

45 4 4 4 5 3 4 4 4 3 5 40 

46 5 4 3 4 5 5 3 3 3 5 40 

47 4 4 3 4 5 5 3 3 3 5 39 

48 4 4 4 4 4 3 3 4 4 4 38 

49 4 4 3 3 3 3 2 3 3 3 31 

50 5 5 5 5 5 4 5 4 2 2 42 

51 4 5 4 4 5 5 4 5 5 5 46 

52 5 5 5 5 4 4 3 3 4 4 42 

53 5 4 3 4 5 4 4 5 5 5 44 

54 3 4 5 4 5 4 5 5 5 4 44 

55 4 4 3 3 3 2 3 2 3 4 31 

56 4 4 4 4 4 4 3 3 3 4 37 

57 3 3 4 4 4 4 4 4 4 4 38 

58 4 4 4 4 4 5 5 5 5 5 45 

59 4 5 5 5 5 3 3 4 4 4 42 

60 4 4 4 4 3 3 4 4 4 4 38 

61 5 4 3 4 4 5 3 4 5 4 41 

62 3 3 3 3 2 3 4 4 4 5 34 

63 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 39 

64 3 4 3 4 4 3 4 4 4 4 37 

65 5 5 5 4 4 4 3 3 3 4 40 

66 2 2 3 3 4 4 5 5 5 5 38 

67 3 3 3 3 3 3 4 4 4 4 34 

68 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

69 5 5 5 5 5 5 5 4 4 4 47 

70 4 4 4 4 4 4 4 3 3 4 38 

71 3 3 3 3 3 3 3 3 3 4 27 

72 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

73 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

74 5 5 4 4 4 4 4 4 4 4 42 

75 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 30 

76 4 4 4 4 4 5 5 5 5 5 45 

77 3 3 3 3 3 3 3 4 4 4 33 

78 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

79 3 3 3 3 4 4 4 4 4 4 36 

80 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 
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81 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

82 3 3 3 3 3 2 2 3 3 3 28 

83 4 4 4 4 4 3 3 4 4 4 38 

84 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

85 3 3 4 3 3 4 4 4 4 3 35 

86 4 4 4 4 4 3 3 3 3 3 35 

87 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

88 5 5 4 4 4 3 3 4 4 3 39 

89 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

90 3 3 3 3 3 4 3 3 3 4 32 

91 3 3 4 4 4 4 4 4 4 4 38 

92 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

93 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

94 3 3 3 3 5 5 5 5 5 5 42 

95 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

96 5 5 5 5 5 5 5 4 4 4 47 

97 3 3 3 4 4 4 4 4 4 4 37 

98 2 2 3 3 3 4 4 4 4 4 33 

99 5 5 5 5 5 4 4 4 4 4 45 

100 4 4 4 4 3 3 3 3 3 4 35 

101 4 4 3 3 3 4 4 4 3 3 35 

102 3 3 4 3 3 3 3 3 4 3 32 

103 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

104 3 3 3 3 3 3 4 4 4 4 34 

105 4 4 4 4 4 4 4 4 5 5 42 
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Harga (X1) 

Responden X1.1 X1.2 X1.3 X1.4 Jumlah 

1 4 3 3 4 14 

2 4 3 5 5 17 

3 4 4 5 4 17 

4 3 3 4 4 14 

5 4 4 5 5 18 

6 4 5 5 4 18 

7 4 3 4 4 15 

8 4 4 4 4 16 

9 4 3 4 4 15 

10 3 3 4 3 13 

11 3 3 4 4 14 

12 4 4 3 3 14 

13 4 4 4 4 16 

14 5 5 5 5 20 

15 4 2 4 4 14 

16 3 3 4 4 14 

17 4 4 4 4 16 

18 3 3 3 3 12 

19 3 3 4 4 14 

20 4 3 3 3 13 

21 3 3 3 4 13 

22 4 3 4 4 15 

23 4 3 5 4 16 

24 3 3 3 3 12 

25 4 4 4 4 16 

26 3 3 4 2 12 

27 5 4 4 3 16 

28 5 4 4 5 18 

29 2 2 3 3 10 

30 3 3 4 4 15 

31 3 3 3 3 12 

32 5 5 5 5 20 

33 4 3 4 3 14 

34 3 3 4 4 14 

35 3 3 3 3 12 

36 3 3 4 4 14 

37 2 2 3 2 9 

38 3 3 3 3 12 

39 3 3 3 3 12 

40 2 2 4 4 12 
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41 3 2 2 4 11 

42 3 3 3 3 12 

43 3 3 4 3 13 

44 3 4 3 3 13 

45 3 3 3 3 12 

46 3 3 5 5 16 

47 3 3 5 5 16 

48 4 4 4 4 16 

49 4 4 4 4 16 

50 4 4 4 4 16 

51 4 4 4 4 16 

52 3 3 4 4 14 

53 4 4 4 4 16 

54 4 4 4 4 16 

55 4 3 4 3 14 

56 3 3 3 3 12 

57 2 2 3 3 10 

58 3 2 4 2 11` 

59 4 2 2 2 10 

60 3 2 4 2 11 

61 3 3 3 4 13 

62 5 5 5 3 18 

63 4 4 4 4 16 

64 4 4 4 4 16 

65 4 4 2 4 14 

66 3 3 3 3 12 

67 3 3 3 3 12 

68 3 3 4 4 14 

69 4 4 5 5 18 

70 4 4 4 4 16 

71 4 3 3 4 14 

72 5 4 5 4 18 

73 5 5 5 5 20 

74 4 4 4 4 16 

75 3 3 3 3 12 

76 4 4 4 4 16 

77 3 3 3 3 12 

78 4 4 4 4 16 

79 3 3 3 3 12 

80 4 2 4 4 14 

81 5 5 5 5 20 

82 3 3 3 3 12 

83 4 4 4 3 15 
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84 5 5 5 5 20 

85 3 3 3 3 12 

86 3 3 4 4 14 

87 5 5 4 4 18 

88 2 2 2 3 9 

89 4 4 4 4 16 

90 2 2 3 3 10 

91 4 4 4 4 16 

92 4 4 5 5 18 

93 4 4 4 4 16 

94 4 4 5 5 18 

95 4 3 4 3 14 

96 4 4 4 4 16 

97 3 3 3 3 12 

98 3 3 3 3 12 

99 4 4 4 4 16 

100 3 4 4 3 14 

101 3 3 3 4 13 

102 4 3 3 4 14 

103 5 4 5 4 18 

104 3 4 4 3 14 

105 5 5 4 4 18 
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Gaya hidup (X2) 

Responden X2.1 X2.2 X2.3 X2.4 X2.5 X2.6 X2.7 X2.8 X2.9 Jumlah 

1 3 3 3 4 3 4 4 3 3 30 

2 5 5 4 3 4 5 2 5 5 38 

3 4 4 4 4 5 4 4 3 4 36 

4 4 2 2 4 5 5 4 5 5 36 

5 5 5 4 5 4 5 4 5 5 42 

6 4 4 4 4 4 4 5 4 4 37 

7 4 4 4 4 4 4 5 5 5 39 

8 4 4 4 4 4 3 4 4 4 35 

9 3 3 3 4 4 3 4 3 4 31 

10 3 3 3 4 4 3 4 3 4 31 

11 3 3 2 3 3 5 3 2 5 29 

12 4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 

13 5 5 3 3 4 4 3 5 5 37 

14 4 4 3 4 4 5 4 4 5 37 

15 4 4 4 4 4 4 4 5 5 38 

16 3 3 3 3 2 5 3 3 3 28 

17 4 4 2 4 4 4 5 5 5 37 

18 3 1 1 4 3 5 5 5 4 31 

19 3 4 3 3 4 3 3 3 3 29 

20 4 3 3 2 4 2 2 2 3 25 

21 5 4 4 3 4 4 4 4 4 36 

22 3 4 3 4 4 4 5 5 4 36 

23 4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 

24 4 4 3 4 4 4 4 4 4 35 

25 4 5 4 4 5 4 4 4 3 37 

26 2 3 3 4 2 5 1 2 5 27 

27 4 4 4 4 4 5 3 4 4 36 

28 4 4 3 4 4 4 4 4 3 34 

29 3 3 2 2 3 3 4 3 3 26 

30 4 3 4 4 4 3 4 4 4 34 

31 3 3 3 3 3 2 3 3 4 27 

32 5 5 5 5 5 5 5 5 5 45 

33 5 4 4 4 4 5 4 4 4 38 

34 4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 

35 3 4 3 3 3 4 4 4 3 31 

36 4 3 3 4 5 4 4 5 5 37 

37 4 5 3 3 3 4 3 4 5 34 

38 2 3 3 4 2 4 4 4 3 29 

39 5 5 4 4 4 4 3 4 3 36 

40 4 4 4 3 4 4 4 4 3 34 
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41 4 4 4 4 4 4 5 3 3 35 

42 4 4 3 4 4 4 4 4 3 34 

43 4 4 3 4 4 3 3 3 4 32 

44 4 4 4 3 4 4 4 4 4 35 

45 5 5 4 3 4 4 3 4 3 35 

46 5 5 5 5 5 5 5 5 5 45 

47 5 5 5 5 5 5 5 5 5 45 

48 4 4 4 3 4 4 3 5 4 35 

49 3 2 2 3 3 4 4 3 2 26 

50 4 3 4 4 4 4 4 4 3 34 

51 3 4 3 3 5 3 4 5 4 34 

52 4 4 4 4 5 4 4 4 3 36 

53 4 3 2 3 4 4 4 4 4 32 

54 4 4 4 4 4 3 3 3 4 34 

55 4 4 4 4 3 3 4 3 3 32 

56 5 3 3 4 4 4 5 3 3 34 

57 5 3 3 4 4 5 5 5 2 36 

58 3 3 3 3 4 4 4 1 1 26 

59 3 4 4 4 5 5 4 2 2 33 

60 4 4 4 4 3 3 3 3 3 31 

61 5 5 5 3 3 3 4 5 4 37 

62 4 3 3 3 4 4 4 3 4 32 

63 3 4 4 4 4 4 5 5 5 38 

64 5 4 5 4 5 4 4 4 4 39 

65 4 4 4 4 4 4 4 2 2 32 

66 4 4 4 4 4 4 4 3 3 34 

67 3 3 3 3 3 4 4 3 4 30 

68 4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 

69 4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 

70 4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 

71 4 4 4 3 3 3 3 3 3 30 

72 4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 

73 5 5 5 5 5 5 5 5 5 45 

74 4 4 4 4 4 3 3 3 3 32 

75 3 3 3 3 3 3 3 3 3 27 

76 4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 

77 3 3 4 4 4 4 4 4 4 34 

78 4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 

79 4 4 4 4 4 3 3 3 3 32 

80 4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 

81 4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 

82 4 3 4 4 4 4 4 4 4 35 

83 4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 
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84 5 5 5 5 5 5 5 5 5 45 

85 4 4 3 3 3 3 4 4 4 32 

86 3 3 4 4 4 4 4 4 4 34 

87 4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 

88 3 3 3 4 4 3 3 2 2 27 

89 4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 

90 4 4 4 3 3 2 2 2 2 26 

91 4 5 5 5 5 5 5 5 5 44 

92 4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 

93 4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 

94 4 4 4 3 3 3 4 3 3 31 

95 4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 

96 5 5 4 4 3 3 3 3 3 33 

97 4 4 4 4 3 5 5 3 3 35 

98 4 4 4 3 3 3 3 3 3 30 

99 4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 

100 3 3 3 4 4 4 3 3 3 30 

101 4 4 4 4 4 4 4 4 3 35 

102 4 4 4 4 4 4 4 2 2 32 

103 4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 

104 3 3 4 4 5 5 5 4 4 37 

105 4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 
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Kepercayaan merek (X3) 

Responden X3.1 X3.2 X3.3 X3.4 Jumlah 

1 4 4 4 4 16 

2 4 5 4 3 16 

3 4 5 4 4 17 

4 4 5 5 5 19 

5 3 3 3 3 12 

6 4 5 4 5 18 

7 5 4 5 4 18 

8 4 4 4 4 16 

9 5 4 3 4 16 

10 5 4 3 4 16 

11 3 3 3 4 15 

12 4 4 4 4 16 

13 3 4 4 5 16 

14 4 4 4 5 17 

15 4 4 4 4 16 

16 4 3 4 4 15 

17 5 5 5 5 20 

18 4 4 5 5 18 

19 4 4 4 4 16 

20 3 4 4 3 14 

21 4 4 4 3 15 

22 4 3 4 4 15 

23 4 4 4 4 16 

24 3 4 3 4 14 

25 4 4 4 4 16 

26 2 2 2 3 9 

27 5 4 4 4 17 

28 4 4 4 5 17 

29 2 3 3 3 11 

30 4 4 4 4 16 

31 4 3 5 4 16 

32 5 5 5 5 20 

33 5 5 5 5 20 

34 4 4 4 4 16 

35 3 3 3 3 12 

36 4 5 4 5 18 

37 4 3 3 4 14 

38 4 4 4 3 15 

39 4 4 4 4 16 

40 4 4 4 5 17 
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41 3 5 3 4 15 

42 2 4 4 5 15 

43 4 5 5 5 17 

44 3 3 4 4 14 

45 4 4 3 4 15 

46 5 5 5 5 20 

47 5 5 5 3 18 

48 5 5 4 5 19 

49 3 3 3 3 12 

50 5 5 5 5 20 

51 5 5 5 5 20 

52 4 4 4 4 16 

53 4 4 5 5 18 

54 4 4 4 4 16 

55 4 4 5 5 18 

56 5 5 5 4 19 

57 2 4 4 4 14 

58 4 4 4 4 16` 

59 3 3 3 4 13 

60 3 4 4 3 14 

61 5 4 5 5 19 

62 5 5 5 5 20 

63 5 4 4 3 16 

64 4 4 4 4 16 

65 4 4 4 4 16 

66 3 3 4 4 14 

67 4 3 3 3 13 

68 4 4 4 4 16 

69 4 4 4 4 16 

70 4 4 4 4 16 

71 3 4 4 4 15 

72 4 4 4 4 16 

73 5 5 5 5 20 

74 3 3 3 4 13 

75 3 3 3 3 12 

76 4 4 4 4 16 

77 4 4 4 4 16 

78 4 4 4 4 16 

79 3 3 3 3 12 

80 4 3 4 4 15 

81 4 4 4 4 16 

82 4 4 4 4 16 

83 4 4 4 4 16 
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84 5 5 5 5 20 

85 4 4 4 4 16 

86 4 4 4 4 16 

87 4 4 4 4 16 

88 3 3 3 3 12 

89 4 4 4 4 16 

90 5 5 5 5 20 

91 5 5 5 5 20 

92 4 4 4 4 16 

93 4 4 4 4 16 

94 4 3 4 5 16 

95 4 4 4 4 16 

96 3 4 4 4 15 

97 4 4 4 4 16 

98 3 3 3 3 12 

99 4 4 4 4 16 

100 4 4 4 4 16 

101 3 3 3 3 12 

102 4 4 3 3 14 

103 4 4 4 4 16 

104 5 5 5 5 20 

105 4 4 4 4 16 

 

 

Lampiran 3 

Karakteristik Responden 

a. Berdasarkan umur responden 

Umur Responden 

  
Frequency 

 
Percent 

 
Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid >30 19 18.1 18.1 18.1 

 17-22 48 45.7 45.7 63.8 

 23-29 38 36.2 36.2 100.0 

 Total 105 100.0 100.0  
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b. Berdasarkan pekerjaan responden 

 
Pekerjaan Responden 

  
Frequency 

 
Percent 

 
Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Karyawan/Swasta 49 46.7 46.7 46.7 

 Lainnya 7 6.7 6.7 53.3 

 Pelajar/Mahasiswa 38 36.2 36.2 89.5 

 PNS 11 10.5 10.5 100.0 

 Total 105 100.0 100.0  

 

Lampiran 4 

Uji validitas dan uji reabilitas 

a. Keputusan pembelian (Y) 

Item-Total Statistics 

  

Scale Mean if 

Item Deleted 

 

Scale Variance 

if Item Deleted 

Corrected 

Item-Total 

Correlation 

Squared 

Multiple 

Correlation 

Cronbach's 

Alpha if Item 

Deleted 

y1 35.19 19.790 .544 .642 .836 

y2 35.16 19.906 .551 .614 .835 

y3 35.27 19.678 .628 .594 .829 

y4 35.25 19.207 .661 .654 .825 

y5 35.10 18.710 .691 .556 .822 

y6 35.12 20.206 .524 .375 .838 

y7 35.38 19.142 .549 .437 .836 

y8 35.14 20.508 .526 .502 .838 

y9 35.17 20.701 .411 .437 .848 

y10 34.98 21.403 .420 .338 .846 

 

Reliability Statistics 

 

Cronbach's 

Alpha 

Cronbach's Alpha 

Based on 

Standardized Items 

 

 

N of Items 

.850 .849 10 
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b. Harga (X1) 

Item-Total Statistics 

  

Scale Mean if 

Item Deleted 

 

Scale Variance 

if Item Deleted 

Corrected 

Item-Total 

Correlation 

Squared 

Multiple 

Correlation 

Cronbach's 

Alpha if Item 

Deleted 

x1.1 10.90 3.787 .725 .609 .789 

x1.2 11.10 3.664 .725 .616 .789 

x1.3 10.71 3.821 .686 .492 .806 

x1.4 10.78 4.192 .607 .411 .838 

 

Reliability Statistics 

 

Cronbach's 

Alpha 

Cronbach's Alpha 

Based on Standardized 

Items 

 

 

N of Items 

.848 .847 4 

c.  Gaya hidup (X2) 

Item-Total Statistics 

  

Scale Mean if 

Item Deleted 

 

Scale Variance 

if Item Deleted 

Corrected 

Item-Total 

Correlation 

Squared 

Multiple 

Correlation 

Cronbach's 

Alpha if Item 

Deleted 

x2.1 30.48 14.790 .542 .497 .796 

x2.2 30.55 14.769 .492 .611 .801 

x2.3 30.72 14.644 .500 .593 .800 

x2.4 30.59 14.975 .584 .472 .793 

x2.5 30.49 14.714 .568 .374 .793 

x2.6 30.45 15.153 .431 .315 .808 

x2.7 30.50 14.983 .437 .440 .808 

x2.8 30.63 13.043 .649 .620 .780 

x2.9 30.64 14.195 .475 .498 .805 

 

Reliability Statistics 

 

Cronbach's 

Alpha 

Cronbach's Alpha 

Based on 

Standardized Items 

 

 

N of Items 

.817 .820 9 
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d. Kepercayaan merek (X3) 

Item-Total Statistics 

  

Scale Mean if 

Item Deleted 

 

Scale Variance 

if Item Deleted 

Corrected 

Item-Total 

Correlation 

Squared 

Multiple 

Correlation 

Cronbach's 

Alpha if Item 

Deleted 

x3.1 12.06 2.901 .662 .476 .836 

x3.2 12.01 3.029 .731 .540 .804 

x3.3 12.00 2.962 .782 .615 .783 

x3.4 11.93 3.217 .635 .455 .842 

 

Reliability Statistics 

 

Cronbach's 

Alpha 

Cronbach's Alpha 

Based on 

Standardized Items 

 

 

N of Items 

.856 .858 4 

 
 

Lampiran 5  

Uji Asumsi Klasik 

a. Uji Normalitas 

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test 

 Standardized 

Residual 

N  105 

Normal Parametersa,b Mean .0000000 

 Std. Deviation .98547138 

Most Extreme 

Differences 

Absolute .084 

Positive .071 

 Negative -.084 

Test Statistic  .084 

Asymp. Sig. (2-tailed)  .068c 

a. Test distribution is Normal. 

b. Calculated from data. 

c. Lilliefors Significance Correction. 
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b. Uji Linieritas 

1. Variabel Harga (X1) 

ANOVA Tabel 

 Sum of Squares Df Mean Square F Sig. 

Keputusan 

pembelian 

* harga 

Between 

Groups 

(Combined) 817.179 10 81.718 4.226 .000 

Linearity 584.417 1 584.417 30.222 .000 

 Deviation from 

Linearity 
232.762 9 25.862 1.337 .228 

Within Groups 1817.735 94 19.338   

Total 2634.914 104    

 

Measures of Association 

 R R Squared Eta Eta Squared 

Keputusan pembelian * 

harga 
.471 .222 .557 .310 
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2. Variabel gaya hidup (X2) 

ANOVA Tabel 

 

 
Sum of Squares Df Mean Square F Sig. 

Keputusan 

pembelian 

* 

gaya 

hidup 

Between 

Groups 

(Combined) 1126.342 17 66.255 3.821 .000 

Linearity 595.146 1 595.146 34.322 .000 

 Deviation from 

Linearity 
531.196 16 33.200 1.915 .029 

Within Groups 1508.572 87 17.340   

Total 2634.914 104    

 
Measures of Association 

 R R Squared Eta Eta Squared 

Keputusan pembelian * 

gaya hidup 

 

.475 
 

.226 
 

.654 
 

.427 

 

3. Variabel kepercayaan merek (X3) 

ANOVA Table 

 Sum of Squares Df Mean Square F Sig. 

Keputusan Betwee (Combined) 743.782 10 74.378 3.697 .000 

pembelian * n Linearity 556.227 1 556.227 27.648 .000 

kepercayaan Groups Deviation from 
187.555 9 20.839 1.036 .418 merek  Linearity 

 Within Groups 1891.133 94 20.118   

 Total 2634.914 104    

 
Measures of Association 

 R R Squared Eta Eta Squared 

keputusanpembelian * 

kepercayaanmerek 

 

.459 
 

.211 
 

.531 
 

.282 
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c. Uji Multikolinieritas 

Coefficientsa 

 

 

 
Model 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

 

 

 
T 

 

 

 
Sig. 

 

Collinearity Statistics 

B Std. Error Beta Tolerance VIF 

1 (Constant) 14.414 3.642  3.958 .000   

 Harga .487 .196 .247 2.484 .015 .667 1.499 

 Gaya hidup .256 .123 .216 2.075 .040 .611 1.637 

 Kepercayaan 

Merek 

 

.548 
 

.213 
 

.247 
 

2.570 
 

.012 
 

.718 
 

1.392 

a. Dependent Variable: keputusan pembelian 

 

d.  Uji Hetorokedastisitas 
 

 

 

Lampiran 6 : Uji Analisis Regresi Linier Bergada  

a. Regresi Linier Berganda 
 

Coefficientsa 

 

 
Model 

 
Unstandardized Coefficients 

Standardized 
Coefficients 

 

 
T 

 

 
Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) 14.414 3.642  3.958 .000 

 Harga .487 .196 .247 2.484 .015 

 Gayahidup .256 .123 .216 2.075 .040 
 Kepercayaan merek .548 .213 .247 2.570 .012 

a. Dependent Variable: keputusan pembelian 
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b. Uji Signifikan Paramenter individual (uji t) 

Coefficientsa 

 
 
Model 

 
Unstandardized Coefficients 

Standardized 
Coefficients 

 
 

t 

 
 

Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) 14.414 3.642  3.958 .000 

 Harga .487 .196 .247 2.484 .015 

 Gaya hidup .256 .123 .216 2.075 .040 
 Kepercayaan merek .548 .213 .247 2.570 .012 

a.Dependent Variabel: keputusan pembelian 

c. Uji Simultan (Uji f) 
 

ANOVAa 

 
Model 

Sum of 

Squares 

 
Df 

 
Mean Square 

 
F 

 
Sig. 

1 Regression 875.793 3 291.931 16.761 .000b 

 Residual 1759.122 101 17.417 

 Total 2634.914 104  

a. Dependent Variable: keputusan pembelian 

b. Predictors: (Constant), harga, gaya hidup, dan kepercayaan merek 

 
d. Uji Koefisien Determinasi (R2) 

 

Model Summaryb 

 
 

Model 

 
 

R 

 
R Square 

Adjusted R 

Square 

Std. Error of the 

Estimate 

1 .577a
 .332 .313 4.173 

a. predictors: (Constant), 

kepercayaanmerek, harga, gayahidup 

b. Dependent Variabel: keputusanpembelian 
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