
BAB V 

KESIMPULAN DAN SARAN  

A. Kesimpulan 

            Berdasarkanf hasil penelitian dan pembahasand 

mengenai pengaruh faktor budaya, faktor sosial, faktor 

pribadi dan faktor psikologi terhadap keputusan 

pembelian mie samyang pada mahasiswa kota Palembang 

sertai didukung denganf teori-teori yangu melandasi pada 

bab-babo sebelumnya, maka penulisp mengambil 

kesimpulanp bahwa: 

1. Faktor Budaya berpengaruh positif dan signifikan 

terhadap keputusan pembelian mie samyang pada 

mahasiswa kota Palembang. Hal ini dibuktikan dengan 

hasil uji t yangk menunjukkan bahwau nilai Thitung > 

Ttabel (3,442 > 1,98525) dengan signifikan 0,000 < α = 

0,05. Artinyah semakin tinggik faktor budaya maka 

keputusan pembelian akan meningkatg secara 

signifikan. 

2. Faktor Sosial berpengaruh positif dan signifikan 

terhadap keputusan pembelian mie samyang pada 

mahasiswa kota Palembang. Hal ini dibuktikan dengan 

hasil uji t yangk menunjukkan bahwau nilai Thitung > 

Ttabel (4,615 > 1,98525) dengan signifikan 0,000 < α = 



0,05. Artinyah semakin tinggik faktor sosial maka 

keputusan pembelian akan meningkatg secara 

signifikan. 

3. Faktor Pribadi berpengaruh positif dan signifikan 

terhadap keputusan pembelian mie samyang pada 

mahasiswa kota Palembang. Hal ini dibuktikan dengan 

hasil uji t yangk menunjukkan bahwau nilai Thitung > 

Ttabel (2,230 > 1,98525) dengan signifikan 0,000 < α = 

0,05. Artinyah semakin tinggik faktor pribadi maka 

keputusan pembelian akan meningkatg secara 

signifikan. 

4. Faktor Psikologi berpengaruh positif dan signifikan 

terhadap keputusan pembelian mie samyang pada 

mahasiswa kota Palembang. Hal ini dibuktikan dengan 

hasil uji t yangk menunjukkan bahwau nilai Thitung > 

Ttabel (4,234 > 1,98525) dengan signifikan 0,000 < α = 

0,05. Artinyah semakin tinggik faktor psikologi maka 

keputusan pembelian akan meningkatg secara 

signifikan. 

5. Faktor Budaya, Faktor Sosial, Faktor Pribadi Dan 

Faktor Psikologi secarah simultan berpengaruho 

positif dan signifikanp terhadap keputusan pembelian 

mie samyang pada mahasiswa kota Palembang. Hal ini 

dibuktikan dengann hasil uji f yangp menunjukkan 



bahwa nilai Fhitung > Ftabel (21,671 > 3,09) dengan 

signifikan 0,000 < α = 0,05. Artinya semakin tinggi 

faktor budaya, faktor sosial, faktor pribadi dan faktor 

psikologi maka keputusan pembelian akan meningkatp 

secara signifikan. 

B. Saran 

Penuliso menyadari masihh terdapat 

keterbatasang yang muncul dalamo pelaksanaanp 

penelitian ini. Olehp karena itu hasilp penelitian ini 

belumj dikatakan sempurna. Namun penelitian ini 

diharapkan dapat memberikan kontribusi. 

Berdasarkanp hasil penelitiano terdapatp hal yang 

harush dilakukanp lebih lanjutp diantaranya: 

1. Bagi Perusahaan 

Perusahaan disarankang agar lebihh menjaga dano 

meningkatkan faktor budaya, faktor sosial, faktor 

pribadi dan faktor psikologi, karena faktor budaya, 

faktor sosial, faktor pribadi dan faktor psikologi 

merupakanl salah satu halg yang sangatk penting danv 

diperhatikanx oleh mahasiswa. Dengan faktor budaya, 

sosial, pribadi dan faktor psikologi yang baik, makaj 

perusahaan akank mampu bersaingp dengan 

perusahaan lainnya. Faktor budaya, sosial, pribadi dan 

faktor psikologi terbukti dapat mempengaruhi 



keputusan pembelian, semakind baik faktor budaya, 

sosial, pribadi dan faktor psikologi maka keputusan 

pembelian akan meningkat. 

2. Bagi Peneliti Selanjutnya 

Untukk penulisanh selanjutnya, agary dilakukand 

penelitiant lanjutan yang lebih khususd atau denganj 

variabel-variabel barui mengikuti perkembanganf 

guna menambahe wawasan yangr lebih luas.  
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