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ABSTRAK 

 

Dalam penetapan harga perusahaan harus menyesuaikan dengan kualitas 
produk tersebut. Dan salah satu cara untuk memberikan identitas dari produk 
tersebut adalah dengan cara mengiklankan produk sebaik mungkin serta 

memberikan slogan agar bisa dengan mudah dikenali oleh masyarakat.  

 Penelitian ini merupakan jenis penelitian kuantitatif dimana sumber data 
yang digunakan adalah sumber data primer yang didapatkan secara langsung dari 
jawaban responden melalui penyebaran kuesioner yang dilakukan peneliti. 

Rumusan masalah dalam penelitian ini adalah seberapa besar pengaruh harga, 
kualitas produk, dan iklan terhadap keputusan pembelian pasta gigi merek 

Pepsodent di kota Palembang dan bagaimana pengaruh secara bersama-sama 
variabel harga (X1), kualitas produk (X2), dan iklan (X3) terhadap variabel (Y) 
keputusan pembelian.  

 Populasi dalam penelitian ini adalah seluruh konsumen muslim pasta gigi 

merek Pepsodent di kota Palembang dan sampel yang digunakan sebanyak 104 
responden. Sedangkan teknik pengumpulan sampel menggunakan Metode 
Accidental Sampling adalah teknik penentuan sampel secara kebetulan yang 

ditemui oleh peneliti. 

 Didapat hasil dari penelitian ini variabel harga memiliki pengaruh yang 

positif dan signifikan hal ini dilihat dari nilai thitung  2,131 > ttabel 1,984. Sedangkan 
perbandingan nilai signifikansi yang di dapat 0,036 < 0,05. Variabel kualitas 

produk berpengaruh secara positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian 

hal ini dilihat dari nilai thitung  2,442    ttabel 1,984 . Sedangkan perbandingan nilai 

signifikansi yang di dapat 0,016 < 0,05. Dan variabel iklan memiliki pengaruh 
positif dan signifikan hal ini dilihat dari nilai thitung  2,472 > ttabel 1,984 sedangkan 
perbandingan nilai signifikansi yang di dapat 0,015 < 0,05. 

 Kemudian dari hasil uji F di dapatkan Fhitung  sebesar 101,527 > Ftabel  2,69 

dengan signifikansi 0,000 > 0,05. Sehingga dapat disimpulkan bahwa variabel 
harga, kualitas produk, dan iklan secara simultan atau bersama-sama mempunyai 
pengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian. 

 

Kata Kunci : Harga, Kualitas Produk, Iklan, dan Keputusan Pembelian 
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PEDOMAN TRANSLITERASI ARAB−LATIN 

Berdasarkan Surat Keputusan Bersama Menteri Agama RI dan Menteri 

Pendidikan dan Kebudayaan RI Nomor 158/1987 dan 0543b/U/1987, tanggal 22 

Januari 1988. 

A. Konsonan Tunggal 

Huruf Arab Nama Latin Huruf Keterangan 

 Alief  - Tidak dilambangkan ا

 - Ba>’ B ب

 - Ta>’ T ت

 s dengan titik di atasnya ׀a>’ S׀S ث

 - Ji>m J ج

 H}a>’ H{ h dengan titik di atasnya ح

 - Kha>’ Kh خ

 - D ׀<Da د

 z dengann titik di atasnya ׀a>’ Z׀Z ذ

 - Ra>’ R ر

 - Za>’ Z ز

 - Si>n S س

 - Syi>n Sy ش

 S{a>d S{ s dengan titik di bawahnya ص

 D{a>d D{ d dengan titik di bawahnya ض

 T{a>’ T{ t dengan titik di bawahnya ط

 Z{a>’ Z{ z dengan titik di bawahnya ظ

 Ain ‘ Koma terbalik di atasnya‘ ع

 - Gain G غ

 - Fa>’ F ف
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 - Qa>f Q ق

 - Ka>f K ك

 - La>m L ل

 - Mi>m M م

 - Nu>n N ن

 - Wa>wu W و

 - Ha>’ H ه

  Hamzah ‘ Apostrof ء

 - Ya>’ Y ي

 

B. Konsonan Rangkap 

Konsonan rangkap, termasuk tanda Syad│d│ah, ditulis lengkap احمد ية : 

ditulis Ah}madiyyah 

C. Ta marbutah di akhir Kata 

1. Bila dimatikan ditulis h, kecuali untuk kata-kata Arab yang sudah terserap 

menjadi bahasa Indonesia. 

 ditulis jamaā’ah : خما عة

2. Bila dihidupkan karena berangkai dengan kata lain, ditulis t. 

 ditulis ni’matullāh : نحمة الله

 ditulis zakātul – fit{ri : زكاة الفطر

D.  Syaddah (Tasydid) 

Syaddah atau tasydid  yang dalam sistem tulisan Arab dilambangkan 

dengan sebuah tanda, tanda syaddah atau tandatasydid, dalam transliterasi ini 

tanda syaddah tersebut dilambangkan dengan huruf, yaitu huruf yang sama 

dengan huruf yang diberi tandasyaddah itu. 
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Contoh:  

زّلن   : nazzala    ربنّا : rabbanâ 

E. Vokal Pendek 

Fathah ditulis dengan a, kasrah ditulis dengan I, dan dammah ditulis dengan 

u. 

F. Vokal Panjang 

1. a ditulis a >, i panjang ditulis i> dan u panjang ditulis u>, masing-masing 

dengan tanda (−) di atasnya. 

2. Fathah + ya>’ tanpa dua titik yang dimatikan ditulis ai, dan fathah + 

wa>uw ditulis au. 

G. Vokal-vokal Pendek yang Berurutan dalam satu kata dipisahkan dengan 

apostrof (‘) 

 ditulis a’antum : أأنتم

:  موتث ditulis mu’annas│ 

H. Kata Sandang Alief +La>m 

1. Bila diikuti huruf Qamariyyah ditulis al- 

 ditulis al-Qur’an : القرآن

2. Bila diikuti huruf syamsiyyah, huruf i diganti dengan huruf syamsiyah 

yang mengikutinya 

 ditulis asy-syĩ’ah : الشيحة

I. Huruf Besar 

Penulisan huruf besar disesuaikan dengan EYD 

J. Kata dalam Rangkaian Frase dan Kalimat 
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1. Ditulis kata per kata, atau 

2. Ditulis menurut bunyi atau pengucapannya dalam rangkaian tersebut 

 ditulis syaikh al−Islām atau syaikhul − Islām : شيخ الا سلام
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