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ABSTRAK

Skripsi ini berjudul pengaruh faktor harga, lokasi dan promosi terhadap
keputusan konsumen dalam pembelian. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui
(a). Pengaruh variabel harga secara positif dan signifikan terhadap keputusan
pembelian produk motor Honda di PT. Tunas Dwipa Matra (TDM) Palembang.
(b). Pengaruh variabel lokasi secara positif dan signifikan terhadap keputusan
pembelian produk motor Honda di PT. Tunas Dwipa Matra (TDM) Palembang.
(c). Pengaruh variabel promosi secara positif dan signifikan terhadap keputusan
pembelian produk motor Honda di PT. Tunas Dwipa Matra (TDM) Palembang.

Populasi dalam penelitian ini adalah masyarakat yang pernah membeli
produk motor honda di PT. Tunas Dwipa Matra (TDM) dengan metodeaccidential
sampling dan 100 responden yang diolah dengan tekhnik analisis regresi
berganda. Analisis ini meliputi uji validitas dan reliabilitas, uji asumsi klasik, uji t,
uji f, serta uji koefisien determinasi (R2).

Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa (a). Harga berpengaruh dan
signifikan terhadap keputusan pembelian dengan nilai t hitung variabel harga
2.225 > 1.984 dan signifikan 0.028 < 0.05 hal ini berarti HO ditolak dan H1
diterima. (b). Lokasi tidak berpengaruh negatif terhadap keputusan pembelian
dengan nilai t hitung variabel lokasi 1.494 < 1.984 dan signifikan 0.138 > 0.05 hal
ini menunjukkan bahwa HO diterima H1 ditolak. (c). Promosi berpengaruh positif
dan signifikan terhadap keputusan pembelian dengan t hitung variabel promosi
6.130 > 1.984 dan signifikan 0.000 < 0.05. hal ini menunjukkan HO ditolak H1
diterima.

Kata Kunci : Harga, lokasi, promosi dan keputusan pembelian.
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PEDOMAN TRANSLITERASI

Berdasarkan Surat Keputusan Bersama Menteri Agama RI dan Menteri

Pendidikan dan Kebudayaan Rl Nomor 158/1987 dan 0543 b/U/1987, tanggal 22

Januari 1988.

A. Konsonan Tunggal

Huruf Arab Nama Latin Huruf Keterangan

\ Alief - Tidakdilambangkan

< Ba>’ B -

< Ta>’ T -

< Sla>’ S| S dengantitik di atasnya
z Ji>m J -

z H{a>’ H{ H dengantitik di bawahnya
z Kha>’ Kh -

3 Da>1 D -

3 Za>1 Z| Z dengantitik di atasnya
B Ra>’ R -

J Za>’ Z -

o Si>n S -

o Syi>n Sy -
o= S{a>d S{ S dengantitikdibawahnya
o= D{a>d D{ D dengantitikdibawahnya
b T{a>’ T{ T dengantitikdibawahnya
L Z{a> Z{ Z dengantitikdibawahnya
¢ ‘Ain ‘ Komaterbalik di atasnya
¢ Gain G -

- Fa>’ F -

S Qa>f Q -

& Ka>f K -

J La>m L -

N Mi>m M -

o Nu>n N -

B Wa>wu W -

o Ha>’ H -

3 Hamzah ‘ Apostrof

< Ya>’ Y -




B. Konsonan Rangkap
Konsonan rangkap termasuk tanda Syad|d|ah, ditulis lengkap.
C. Vokal Pendek
Fathah ditulis a, kasrah ditulis I, dan dammabh ditulis u.
D. Vokal Panjang
1. a panjang ditulis a>, | panjang ditulis i> dan u panjang ditulis u>, masing-
masing dengan tanda () di atasnya.
2. Fathah + ya>’ tanpa dua titik yang dimatikan ditulis ai, dan fatah + wa>wu mati

ditulis au.
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