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BAB V 

KESIMPULAN DAN SARAN 

A. Kesimpulan 

Berdasarkan temuan-temuan di atas sebagaimana penulis paparkan, maka 

penulis bisa menarik beberapa kesimpulan: 

1. Strategi pengembangan pasar UKM kopi bubuk Sahabat kota Lubuklinggau 

dalam meningkatkan market share ternyata sudah sesuai dengan prinsip-

prinsip pemasaran Islam. Mulai dari kemasan yang berlabel halal sehingga 

konsumen tidak takut untuk mengkonsumsi kopi bubuk tersebut, 

mempromosikan produk harus jujur dan sesuai dengan produk yg dibuat, 

tidak menjelek-jelekan/ merusak nama produk kopi bubuk yang lain, dan 

yang terakhir UKM kopi bubuk Sahabat juga menerapkan empat sifat yang 

dimiliki Rasulullah saat berdagang yaitu: Siddiq (benar dan jujur), Amanah 

(terpercaya), Fathanah (cerdas), Tablig (komunikatif). 

2. Setiap usaha pasti memiliki faktor kendala dalam kegiatan pengembangan 

pasarnya, begitu juga dengan UKM kopi bubuk Sahabat. Adapun faktor 

kendala dalam pengembangan pasar di UKM kopi bubuk Sahabat adalah 

sebagai berikut: 

a. Kelangkaan bahan baku kopi mentah 

b. Ketidakmampuan membaca pasar sasaran 

c. Faktor cuaca yang sering memburuk 

d. Kondisi perekonomian masyarakat yang tidak menentu 

e. Persaingan dengan produk-produk serupa yang lain 
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B. Saran 

Berdasarkan hasil penelitian ini maka saran-saran yang dapat penulis 

berikan yaitu bagi UKM kopi bubuk Sahabat kota Lubuklinggau hendaknya 

selalu meningkatkan pengembangan pasarnya lebih luas lagi kalau bisa sampai 

ke wilayah Palembang demi kemajuan UKM kopi bubuk Sahabat itu sendiri. 

Dan juga harus selalu menjaga eksistensinya di kota Lubuklinggau dan 

kekompakan seluruh karyawan UKM kopi bubuk Sahabat dalam memproduksi 

kopi bubuk. Memperbanyak versi produk yang lebih beragam serta tetap 

mengutamakan kualitas produk asli UKM kopi bubuk Sahabat, karena 

masyarakat sekitar kota Lubuklinggau telah banyak mengenal UKM kopi 

bubuk Sahabat ini sebagai salah satu UKM terbaik di kota Lubuklinggau. 
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